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Resumo: O pop tem uma definicdo mais vasta que apenas um género musical: € um produto, uma
estratégia usada para vender uma ideia, uma pessoa ou um ideal, e cada vez mais tem grande
participagdo no cendrio do entretenimento noturno, tornando-se presente em bares, danceterias e
casas noturnas. Esta pesquisa visa analisar a musica pop, desde sua origem até os dias atuais, passando
por suas varias reinvencdes e demonstrando a sua participacao no desenvolvimento cultural e social
das grandes massas e sua influéncia no cenadrio noturno atual, e pontuar o seu didlogo com as
tipologias das arquiteturas de espagos noturnos.

Palavras-chave: Mdusica. Pop. Cultura. Entretenimento. Casa Noturna. Danceteria. LGBTQ-+.
Arquitetura. Histdria.

Abstract: The pop has a broader definition than just a musical genre: it is a product, a strategy used to
sell an idea, a person or an ideal, and it increasingly has a large participation in the night entertainment
scene, becoming present in bars, nightclubs and nightclubs. This research aims to analyze pop music,
from its origin to the present day, going through its various reinventions demonstrating its
participation in the cultural and social development of the great masses and its influence in the current
night scene, and punctuating its dialogue with the typologies of architectures night spaces.
Keywords: Music. Pop. Culture. Entertainment. Nightclub. Disco. LGBTQ+. Architecture. History.

CONSIDERACOES INICIAIS

No Brasil, no sentido comum, as palavras 6cio e lazer tém significados bastante
semelhantes. Esses significados definem que os fenbmenos lazer e dcio necessitam de um
tempo liberado ou livre e abrigam relagao com liberdade. Porém, estudos recentes apontam
que os dois fendmenos sdo muito diferentes quanto ao contexto de liberdade que invocam.
O lazer se apresenta carregado de valores capitalistas, se relacionando diretamente com o
tempo de reposicdo de energia para o trabalho; j& o 6cio acontece no sentido de uma “utopia
por orientar a uma liberdade supostamente, longe de ser alcangada, haja vista a prépria
dinamica socioecondémica preponderante” (AQUINO; MARTINS, 2007, online).
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Machado (1995) caracteriza popular como uma palavra originaria do latim populare,
a qual sugere algo “que se relaciona com o povo, que convém ao povo, feito para o povo;
amado pelo povo, agradavel ao povo; devotado ao povo” (MACHADO, 1995, p. 401). Essa
definicdo resume a esséncia do que hoje se chama de Mdusica Pop: um género musical que
agrada as massas, a maioria populacional, independentemente de cultura preestabelecida
por essas massas, que ndo depende de contexto nacional e grau de forma¢ao em termos
musicais. E um género “criado para agradar e facilitar a identificacdo e sentido de grupo por
parte da maioria dos individuos” (MOORE, 2003, apud TELES, 2008).

O pop no sentido de musica popular, conhecida, afamada e exposta pelos meios de
comunica¢do e no sentido de industrializacdo e popularizacdo da cultura promovida pelo
fenébmeno do consumo, consolidada pela industria cultural a partir da segunda metade do
século XX (COELHO, 2003) apresenta enorme relevancia no cendrio musical internacional e
nacional. Nas radios brasileiras, é o segundo género musical mais ouvido e requisitado nas
radios brasileiras.

LAZER E MANIFESTACOES CULTURAIS
A origem do 6cio como um tempo de descanso util

Em meados dos séculos XVII e XIX, ocorreu uma transicao no processo industrial e
de manufatura da Europa. As consequéncias dessa transi¢do mais tarde refletiriam globo
afora. Iniciava-se a Revolugdo Industrial. O trabalho bracal perde sua forga, substituido pelas
forcas a vapor das grandes e poluentes mdaquinas industriais. Tempo virou dinheiro: a
burguesia ganhava dinheiro, e o proletariado usava todo o tempo de seus dias em jornadas
de trabalho que chegavam a até 16 horas didrias com saldrios suficientes apenas a
subsisténcia, forcando todos os membros de uma familia (homens, mulheres e até criancas)
a trabalhar nas fabricas europeias (OLIVEIRA, 2017).

Nesse periodo, a percepcdo de tempo de trabalho e de tempo livre foi
drasticamente alterada pelo processo de industrializa¢do. Antes as jornadas de trabalho que
eram definidas pelos elementos da natureza (periodos do dia e clima) agora sdo definidas e
reguladas pelos donos das industrias (MASCARENHAS, 2005). Sobre a modificacdo no
conceito de tempo Util e tempo livre, Mascarenhas pontua:

Nesta direcdo, a produtividade expressa pela nova disciplina do relégio
torna-se a grande inimiga do dcio, invadindo a esfera do tempo livre e
buscando concilid-lo ao trabalho. E entdo neste movimento de
administracao do tempo livre, de peleja contra os valores, habitos e
comportamentos inerentes ao 6cio, que podemos localizar o
aparecimento do lazer, fendmeno condizente com a ideologia da
sociedade industrial. (MASCARENHAS, 2005, p. 230).
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De acordo com Roig (2004), durante o século XIX a classe operaria se encontra em
uma grande miséria e sofre cada vez mais de problemas sociais decorrentes de sua oposi¢ao
ao grande desenvolvimento do capitalismo industrial>°.

Surge assim o dcio. Deve-se apontar que o dcio se diferencia do tempo livre e lazer
quando observados na esfera social: 0 dcio se relaciona com uma atitude pessoal efou
comunitdria que tem sua raiz na motiva¢ao e no desejo; o dcio torna-se realidade no ambito
subjetivo, mas também se manifesta como fen6meno social; ja o lazer se refere a todas
aquelas atividades que as pessoas realizam com a ideia de que sao empreendidas de forma
livre, sem uma finalidade utilitarista, apenas sentem prazer realizando-as (CABEZA, 2016).

Embora historicamente o lazer tenha sido considerado um antagonista do
trabalho, importantes estudiosos desse fenémeno, como Dumazedier
(1989), Marcellino (1995) e Camargo (1998), defendem atualmente o fim
dessa dicotomia, enfatizando o lazer como uma forma de desenvolvimento
do individuo. Ndo apenas um momento de recuperacdo de for¢a fisica, mas
também mental, representando a oportunidade de desenvolvimento de
habilidades pessoais que o individuo ndo exercita habitualmente em suas
atividades laborais. (GIMENES, 2004, p. 80).

Dumazedier (1973) define que “espaco de lazer, tanto quanto o espaco cultural, é
um espaco social onde se entabulam rela¢bes especificas entre seres, grupos, meios e
classes”. Sobre a concep¢do de lazer em si, 0 mesmo autor escreve:

O lazer é um conjunto de ocupacgdes as quais o individuo pode entregar-se
de livre vontade, seja para repousar, seja para divertir-se, recrear-se,
entreter-se ou, ainda, para desenvolver sua informagdo ou formagao
desinteressada, sua participacao social voluntaria ou a sua livre capacidade
criadora apds livrar-se ou desembaragar-se das obrigagdes profissionais,
familiares e sociais (DUMAZEDIER, 1973, p. 94).

Aquino e Martins (2007) descrevem que o lazer pode ser empregado em seus
significados reais ou ser associado a palavras como entretenimento, turismo, divertimento e
recreagao.

O lazer é uma atividade com finalidades relaxantes e sociabilizantes. A democracia
é uma condicao inicial para que haja producao de cultura popular no espaco de lazer e para
que haja também a eliminacao das barreiras sociais que impedem a criacao e praticas
culturais (MARCELLINO, 2000). Camargo (1989, apud Dumazedier, 1973) conceitua que o
lazer acontece ancorado em atividades com as seguintes caracteristicas: devem ser gratuitas,
espontaneas, prazerosas e liberatdrias; assim como devem ser focadas em atividades fisicas,
culturais, artisticas, intelectuais e manuais; realizadas num tempo fora da jornada de trabalho
profissional e doméstico e outros trabalhos que possam atrapalhar o desenvolvimento social
e pessoal do individuo.

0 As reducdes nas jornadas de trabalho sdo importantes reivindicacées dos sindicatos e dos
trabalhadores no século XIX e XX. Aparecem como solu¢do ao desemprego e as insalubres jornadas.
O dcio e a preguica sao suprimidos da classe trabalhadora ndo sé pela moral que prega o trabalho
como virtude, mas principalmente por uma questdo econémica e social (ROIG, 2004, p. 13).
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Burke (1989) defende a importancia das manifesta¢des culturais da massa popular
dentro das atividades de lazer, visto que sao compreendidas como atividades relacionadas a
tempo livre, reconhecidas legalmente e exercidas autonomamente pelos individuos, tendo
por base sua condicdo socioeconémica, valores sociais e cargas histdrico-culturais.

[...] nenhuma realidade pode ser compreendida fora da cultura, visto que
as praticas culturais sdo produzidas e reproduzidas em uma multiplicidade
de locais, estdo inscritas nos corpos dos sujeitos, produzindo diferentes
tipos de pessoas. Quando falo em cultura, parto de um entendimento que
a concebe como a representacdo de experiéncias vividas, artefatos
materiais e préticas edificadas por diferentes grupos, dentro de uma
determinada sociedade e/ou contexto histdrico [...] cultura é uma forma de
producdo, cujos processos de estruturagao estdo relacionados com as
questdes sociais, histdricas, politicas, de classe, de género e étnico-raciais,
por exemplo. (MONTENEGRO, 2019, p. 44).

O lazer noturno, surgido no final do século XIX (GIMENES, 2004), tem sofrido ao
longo do tempo intensas modificagdes e reinvencdes, sendo considerado atualmente um
produto da industria cultural e comercial baseada no consumo (MORGADO, 2015). Bares e
casas noturnas sao espagos de convivio social, insercao em grupos de interesse coletivo,
entretenimento e producao cultural, principalmente para a populacao mais jovem. Na
sociedade o lazer depende de cada individuo; ao se pensar em lazer, logo se tem a ideia de
diversdo.

Tipos de manifestaces culturais

Mascarenhas (2005) afirma que manifestac¢6es culturais carregam distin¢gGes umas
em relag¢do as outras. Quando produzidas por um grupo social especifico, representam sua
realidade, seu estilo de vida e seu cotidiano. Ainda sobre a cultura como uma forma de
representacao popular, o autor escreve:

Assim como pela musica do rap conseguimos captar a expressdao e a
denuncia das condi¢Oes de vida presentes na periferia de Sao Paulo-SP,
pelo embalo do funk podemos obter um desenho aproximado daquilo que
acontece nas favelas do Rio de Janeiro-RJ, duas realidades, ao mesmo
tempo, tdo iguais e tao diferentes. (MASCARENHAS, 2005, p. 51).

Quando analisada sob o ponto de vista antropoldgico, entende-se que a cultura tem
em vista “a formacdo global do individuo, a valorizagao dos seus modos de viver, pensar e
fruir, de suas manifestacdes simbdlicas e materiais, e que busca [...] ampliar seu repertdrio
de informacdo cultural, enriquecendo e alargando sua capacidade de agir sobre 0 mundo”
(BOTELHO, 2001, p. 110). Canedo (2009) defende que a cultura existe dentro de um sistema
de significados criados pelos grupos sociais que participam dela. Sobre a producdo, o
significado e o consumo da cultura em diferentes ambitos sociais, Coelho (2003) pontua:

Cultura é todo um complexo que envolve costumes, moral, leis,
manifestacGes artisticas entre outros. [...] cultura erudita é considerada
superior por apresentar contetidos como musica classica, Operas e
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espetdculos de teatro com precdes elevados restritos a pessoas com maior
poder econémico (a elite). [...] cultura popular representa manifestacées
artistica do povo como dangas, festas, crencas, entre outras, que sdo
transmitidas de geracdo a geracdo, [...] ja a cultura de massa, denominada
também de cultura pop, € todo tipo de cultura industrializada produzida e
disseminada pela industria cultural. (COELHO, 2003, p. 21).

A cultura é produzida por meio da interacao social dos individuos, os quais elaboram
seus modos de sentir e pensar, manejam suas identidades e diferengas e estabelecem suas
rotinas. Os estudos acerca da cultura chamam a atencdo para a necessidade cada vez maior
de alargar o seu conceito especialmente no sentido da invencao de simbolos, valores,
comportamentos e ideias, podendo assim afirmar que todos os individuos e grupos sdo seres
culturais (CANEDO, 2009). Sobre as mudancas de perspectiva em relacdo a manifestacoes
culturais, focando em suas origens sociais, Montenegro (2019) escreve:

Assim, um olhar sobre a cultura a partir da perspectiva de Estudos
Culturais, de certo modo, obriga-nos a repensar essas cldssicas divisdes, a
perceber o quanto as culturas tém a capacidade de circular, de se
movimentar em territdrios diferentes, o que refor¢a a complexidade do
nosso tempo, em uma era de globaliza¢do, sem fronteiras nitidas, mas que
ainda é caracterizada pela pobreza, pela explora¢do, pelo desemprego,
analfabetismo e diversos modos outros de violéncia. (MONTENEGRO,

2019, p. 55).

Fazendo reflexdes sobre as diferencia¢des culturais e sua possibilidade de conexao
com o lazer, Montenegro (2019, p. 54) pontua que “as préticas de lazer articulam o moderno
e o tradicional, bem como a ideia de uma cultura erudita, popular e de massa”. Sobre
manifesta¢des culturais menos convencionais, porém de mesma importancia e valor que as
tradicionais, o autor escreve:

Na medida em que vamos ao museu, a um concerto de musica cldssica, ao
teatro ou a uma exposicao artistica, também brincamos de jogos
tradicionais, dancamos musicas populares, seja de matriz africanas e/ou
latinas. Além disso, podemos ser praticantes de futebol, de boxe, de
beisebol e/ou o rugby, assim como podemos gostar de escutar MPB, funk,
forrd, sertanejo, rock, brega, Beatles, blues, soul, jazz, mas também
jogamos video game, assistimos a novelas, filmes, séries de tv, esportes,
acessamos a internet e utilizamos o whatsapp e/ou o facebook para nos
comunicarmos ou nos divertirmos. (MONTENEGRO, 2019, p. 55).

MUSICA POP: LINGUAGEM E SIGNIFICADOS

MUsica é a arte da combina¢do de sons (MORGADO, 2015) e estd presente em varios
momentos na vida das pessoas como no lazer, trabalho, relaxamento, momentos
espiritualidade e culturais. Kellner (2001) pontua que, em muitas sociedades antigas, a musica
e 0 som eram as mais elevadas de todas as artes; em muitas ocasides, era considerada a mais
importante ciéncia. A musica representa uma linguagem local e global, valendo-se de sua
capacidade de traduzir os sentimentos, atitudes e valores. (MORGADO, 2015).
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A linguagem da musica pop

Mdusica pop é um termo que identifica certos tipos de musica popular que
comecaram a ser produzidos a partir da década de 1950. Tornou-se mais universal que outros
géneros nascidos da musica popular, isto é, foi e é consumida em larga escala, por
consumidores em sua maioria mais jovens, independentemente de suas nacionalidades e
culturas (TELES, 2008). Pode-se dizer que “a musica pop existe entre o comércio e a cultura,
balancando inten¢des comerciais e criativas” (MORGADO, 2015, p. 35). O pop, musicalmente
falando, é um fenémeno que ndo se limita a produ¢ao musical, pois implica colaborag¢des
entre musicos, artistas e designers, possibilitando um cruzamento de dominios criativos
(MORGADO, 2015).

Primeira imagem: Lady Gaga em ensaio para a revista Paper Magazine. Fonte: Frederik Heyman, 2020.
Disponivel em: https://www.papermag.com/lady-gaga-chromatica-2645479910.html.  Segunda
imagem: Drag Queen RuPaul em ensaio para a revista Vogue. Fonte: Annie Leibovitz, 2019. (Disponivel
em: https://www.vogue.com/article/rupaul-interview-may-2019-issue).

Sobre o aspecto comercial que a musica pop possui desde o comeco de sua
producdo, Morgado (2015) a caracteriza da seguinte forma:

Por miusica pop entende-se musica que é produzida para ser vendida,
enquanto produto, recorrendo a varias estratégias para chegar ao publico
[...]. Amusica pop é um fendmeno intrinsecamente audiovisual e como tal
possui dimensdes visuais que lhe s3o inerentes. No entanto, e porque
existe primeiro enquanto gravacdo sonora, é um fenédmeno inicialmente
incompleto que se desdobra para se completar. (MORGADO, 2015, p. 30).

Nascida nos Estados Unidos da metade do século XX, a musica pop surgiu com
intencdes quase exclusivamente comerciais, musica era produto e os artistas da época eram
a “industria fornecedora desses produtos”. Partindo da contracultura ocorrida nos anos
1960, 0 pop passou a querer ir além do que era esperado dele quebrando fronteiras de sua
propria concepg¢ao nao se limitando a um dnico modelo de entretenimento. Som e imagem
se emancipavam cada vez mais da “economia cujo objetivo era atingir o maximo efeito
comercial com o minimo esfor¢o imaginativo” (MORGADO, 2015, p. 34).
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Embora a musica pop seja “filha da industria da cultura, as suas inten¢des ndo sdo
puramente comerciais” (DIEDERICHSEN, 2010, p. 19). Villaca (2012) defende que “o pop
caracteriza o produto, seja este pessoas, coisas, seja eventos, pela hibridacao, buscando
surpresas e espantos” (VILLACA, 2012, p. 11). Desde sua criacdo, existe associada a um
aspecto visual inerente a sua existéncia, podendo ser considerada um fenémeno
intrinsecamente audiovisual. Segundo Diederichsen (2010), a musica pop refere-se a
dimensdo visual quando associada a sua produg¢do, apresentando-se na forma fisica dos
cantores e dancarinos e no material grafico musical (fotografia, videos, publicidade, capas de
albuns, etc).

A musica pop se consagrou como “aquela da cultura de massa, produzida para ser
tocada nas radios, vender albuns, ver nascer idolos e lotar estadios em grandes festivais”
(CAPPELLANO, 2010, p. 17). Pop ndo deve ser entendido somente no sentido de “popular”,
ou apenas algo referente a um género musical; deve ser entendido como “relativo a
comunicacdo de massa e dialoga com a ‘Pop Art’, que primeiro usou o termo na década de
1950 referindo-se aos trabalhos oriundos dos meios de comunicagdo em massa”
(CAPPELLANO, 2010, p. 20).

A producdo de divas e idolos pop

Os anos 1980 foram marcados pela ascensdo de varias estrelas do cendrio musical
mundial: surge a MTV, canal de televisdao que popularizou a producao e consumo de
videoclipes; Michael Jackson atinge o auge de sua carreira com o lancamento de Thriller em
1982, que se tornaria o dlbum mais vendido de todos os tempos e Madonna se torna o maior
simbolo feminino da década, influenciando o publico com suas musicas e coreografias
dangantes e seu estilo eclético inico marcado pelos acessdrios extravagantes e seus cabelos
loiros de raizes escuras.

Primeira imagem: Michael Jackson nas gravac¢des de Thriller. Fonte: MCA/Universal/Courtesy Everett
Collection, 1982. Disponivel em: https://www.biography.com/news/michael-jackson-thriller-music-
video-facts. Segunda imagem: Cindy Lauper em seu conhecido estilo excéntrico nas gravagdes de um
de seus videoclipes. Fonte: Epic Records, 1983. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=PIb6AZdTr-A/.

Afigura publicitaria de Madonna, considerada desde a década de 1980 a “Rainha do
Pop”, tinha algo nunca visto antes. Segundo Kellner (2001), a cantora se envolvia
constantemente com temas considerados polémicos na época como sexualidade
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(principalmente a feminina), religido e consumismo. Ainda sobre as estratégias de
propaganda da cantora, o autor escreve:

Entretanto, mesmo com as possiveis qualidades artisticas vistas como
legitimas que a Madonna poderia possuir, o fato era que Madonna era
divina em sua estratégia de marketing, em que dialogava com o uso das
tecnologias e contexto da época, a TV a cores e a moda. Através da
polémica, ela construfa também sua relevancia musical e mercadoldgica.
Madonna era a diva da sua época, era um produto autocriado de marketing
daindustria fonografica mundial, a Diva do Pop, mas também era a Diva da
Publicidade. (KELLNER, 2001, p. 10).

Madonna foi a primeira artista a usar estratégias de marketing relacionadas a
imagem televisiva e a sua musica®'. Sua moda e sua estética se tornam modelo dos jovens na
década de 1980, e “rapidamente lojas garantem todo aparato para suprir tal demanda de
seus fas. [...] seu estilo ‘madonna’ era também afirmacdo de que as performances em seus
videos clipes criavam receptores que reproduziam o que era ser Madonna” (LEAL, 2017, p.

14).

Madonna em ensaio fotografico no inicio de sua carreira. Fonte: Deborah Feingold, 1982. Disponiveis
em: https://deborahfeingold.com/.

Leal (2017) escreve que, durante o decorrer dos anos 1980 e em toda a década de
1990, 0 modelo Madonna se torna um parametro da industria a ser reproduzido. Surgem
novas divas que, seguindo o exemplo da rainha do pop, trabalham amparadas por equipes
compostas por especialistas de estilos, empresas de outras industrias para apoia-las no
sucesso de vendas. A caracterizacao de diva pop se torna um modelo estratégico a ser usado:

De forma semelhante, jovens estrelas da musica pop, como Britney Spears, Beyoncé
ou Lady Gaga, também implantam ferramentas do glamour da industria e do espetaculo da

>1 A cantora passa a conversar com seu publico por meio da construco de suaimagem e mdsica como
nunca feito antes, tornando-se assim um exemplo de marketing bem-sucedido ndo somente no
mercado fonografico, mas também por construir um forte legado adquirindo uma legido de fas
consumidores de sua musica e estilo (KELLNER, 2011).
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midia para se tornarem icones da moda, beleza, estilo e da sexualidade, como fornecido em
suas musicas. (KELLNER, 2011, p. 11).

A partir da andlise do legado de Madonna no cendrio da industria da musica
pop, pode-se afirmar que as divas pop contemporaneas utilizam
estratégias idealizadas pela cantora e sua equipe. Entretanto, algumas
novatas no cendrio musical apostam, diferentemente de Madonna, na
estratégia de se distanciarem da figura polémica e contraditéria com a qual
a cantora iniciou sua carreira (KELLNER, 2011). Ainda assim, divas e idolos
recentes continuam sendo modelos de comportamento e criam tendéncia
de estilo e consumo (LEAL, 2017).

Cultura pop como cendrio de representacdo LGBTQI+

Sobre a questdo da associa¢do de assuntos de género com estilos musicais, Bayton
(1997) escreve que a musica pop pode ser vista como um estilo mais feminino, principalmente
quando comparada ao estilo musical do rock. As musicas que compdem o género pop
expressam, em sua maioria, ideias romanticas, sensuais e delicadas, ja o rock expressa
agressividade e enfrentamento (LEAL, 2017).

Por se tratar de um género musical que pregava uma ideia oposta ao que era
comumente criado e reproduzido por outros géneros, era natural que o pop atraisse um
publico que procurava desesperadamente algum sinal de representatividade; nesse caso, o
publico homossexual, principalmente os gays negros e latinos. Leal (2017) descreve que, no
periodo da Disco Music durante meados das décadas de 1970 e 1980, as cantoras femininas
comecaram a fazer musicas que expressavam seus sentimentos e sua realidade, assim como
a abordagem de assuntos vistos como tabu. O autor conta também que esse periodo foi
fundamental para a representatividade homossexual na musica:

E também nesse periodo que surge um movimento de liberacdo gay que se
utilizava tanto de estratégias de contestacdo politica quanto cultural. Os
grandes fas dessas cantoras da Disco eram homens gays que frequentavam
as boates para dancar o estilo musical Disco. Nao por acaso a musica “l Will
Survive” da cantora negra Gloria Gaynor se torna um hino para o
movimento gay. (LEAL, 2017, p. 13).

Sobre a importancia da representatividade na constru¢ao do carater cultural e
social, Woodward (2000, online) escreve que a “representacdo, compreendida como um
processo cultural, estabelece identidades individuais e coletivas e os sistemas simbdlicos nos
quais ela se baseia fornecem possiveis respostas as questoes: Quem eu sou? O que eu poderia
ser? Quem eu quero ser?”.

A comunidade LGBT sempre se destacou como grande consumidora de produtos
artisticos e culturais. Desse modo, sempre existiu uma grande identificacdo dessa
comunidade com o que ela mesma consumia culturalmente, devido ao fato de que “a arte e
a cultura serem fontes de escapismo de uma vida que envolve muitas vezes forte sofrimento,
tornando essa uma forte caracteristica da identidade LGBT” (MONTEIRO; SILVA, 2018, p. 133).
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Desde o inicio dos anos sessenta, produziu-se um verdadeiro processo de
liberacdo. Este processo foi muito benéfico no que diz respeito as
mentalidades, ainda que a situa¢do ndo esteja definitivamente estabilizada.
Nds devemos ainda dar um passo adiante, penso eu. Eu acredito que um
dos fatores de estabilizacdo serd a criacdo de novas formas de vida, de
relagbes, de amizades nas sociedades, a arte, a cultura de novas formas
que se instaurassem por meio de nossas escolhas sexuais, éticas e politicas.
Devemos ndo somente nos defender, mas também nos afirmar, e nos
afirmar ndo somente enquanto identidades, mas enquanto forga criativa
(FOUCAULT, 1984, p. 2).

ERATION FR

Primeira imagem: Marsha P. Jonhson, uma mulher transgénero negra que trabalhava como
profissional do sexo e drag queen, uma das principais responsdveis pela revolu¢ao de Stonewall.
Fonte: autor desconhecido, final da década de 1960. Segunda imagem: militantes da causa gay
marchando por Nova York nos dias seguintes as revoltas de Stonewall. Fonte: Fred W. McDarrah, 1970.
Disponiveis em: https://revistahibrida.com.br/2018/09/20/a-historia-de-marsha-p-johnson-de-
stonewall-ao-fundo-do-rio-holland/.

CASAS NOTURNAS COMO ARQUITETURAS FORNECEDORAS DE DIVERSAO

Arelagdo entre som e imagem pode ser considerada como “uma pratica construtiva
de uma performance musical, na qual as praticas musical e visual se influenciam
mutuamente” (MORGADO, 2015, p. 43). Nas casas noturnas, essa relacdo se torna mais
aparente, pois nesses espacos 0 consumo ndo se restringe a comidas e bebidas; ele se
estende também a um nivel simbdlico, a atmosfera criada no espaco, a diversdo e ao
relaxamento ou anima¢do dos frequentadores. Elementos como decoracao, mobilidrio,
musica e ilumina¢@o se unem aos estados de humor e as inten¢des dos frequentadores para
criar o clima do lugar; esse conjunto de atrativos faz com que determinados locais se tornem
mais interessantes e desejados que outros, evidenciando, assim, o processo de escolha, o
exercicio do gosto de cada um. (GIMENES, 2004).

A relacao do frequentador de um ambiente com o ambiente em si deve ser
priorizada ao maximo, a atmosfera do ambiente frequentado é o elemento fundamental da
experiéncia, pois “os sentidos (a audicdo, a visdo, etc.) ndo existem somente enquanto
dominios isolados, sendo que os estimulos sensoriais podem ser veiculados através de canais
que envolvem mais do que um sentido simultaneamente” (MORGADO, 2015, p. 24).
Frequentar bares e casas noturnas é uma atividade social, pois ambos 0s espacos permitem
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a concentracdo e o contato de pessoas (GIMENES, 2004). Sobre a relacdo do espaco noturno
com os frequentadores, e as suas experiéncias neles, Gimenes (2004, p. 78) escreve:

O consumo de comidas e bebidas é notadamente deixado em segundo
plano — muitas vezes tido como um complemento e ndo oferta principal do
estabelecimento - diante da possibilidade de usufruir um ambiente
descontraido, prazeroso e propicio para o contato entre pessoas. Nesse
contexto, frequentar bares e casas noturnas também pode significar,
dependendo da inten¢do do consumidor, uma forma de aproximar-se,
inserir-se ou ainda manter-se integrado a um determinado grupo, seja este
primario, secundario ou de referéncia.

As tipologias dos espagos de lazer noturno se diferem pelos seus usos atribuidos e
atmosfera criada pelos espacos e seus frequentadores. Por exemplo, bares sao associados
as conversas informais e bate-papos entre amigos e utilizados como pontos de venda de
bebidas alcodlicas; boates, danceterias e outras casas noturnas sdo associadas ao flerte, as
intencdes romanticas e sexuais e a danca (GIMENES, 2004). Morgado (2015) escreve que
esses espacos distintos requerem elementos distintos para que seu uso seja feito de forma
satisfatdria pelos seus frequentadores. A musica, por exemplo, estd presente nas imagens
de ambos ambientes: bares e casas noturnas, porém se diferenciam pelo volume em que é
ouvida: enquanto a musica dos bares é uma musica ambiente, de volume mais baixo, a das
casas noturnas tem volume mais alto, contribuindo para que o ambiente se torne mais
agitado. O diagrama a seguir mostra similaridades e singularidades de bares e danceterias.

Diagrama 1: Algumas similaridades e singularidades entre bares e danceterias

Espaco para
Sentar

Fonte: autores desta pesquisa, 2020.

Para Gimenes (2004, p. 79), as mais diversas formas de prazer, como encontro de
amigos, jogos de sedugdo, comidas e bebidas e atmosfera de diversdo e descontragao
evidenciam que bares e casas noturnas sdo lugares agradaveis e propicios para serem
frequentados, tornando-os também espacos de lazer.

Essas diversas formas de prazer contribuem para que esses estabelecimentos sejam
escolhidos como pontos de descanso, divertimento e socializa¢ao. Sobre a concepcao de
lazer noturno, Gimenes (2004, p. 80) escreve:
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Aideia de divertimento aparece nas respostas dos que afirmam frequentar
esses espagos com o objetivo de sair da rotina, fugir dos problemas do
cotidiano e ainda fugir do programa casa, trabalho, casa, banho e cama; e
ainda, no caso especifico de casas noturnas, com o objetivo de praticar a
danca.

Primeira imagem: Bar Espaco do Tetto, na Avenida Reboucas na capital paulista. Fonte: Ligia
Skowronski/Veja SP, 2018. Disponivel em: https://vejasp.abril.com.br/comida-bebida/bares-para-
paquerar-sao-paulo/. Segunda imagem: Balada LGBT Josephine. Fonte: Moon BH, 2017. Disponivel em:
https://moonbh.com.br/5-baladas-gays-que-agitam-belo-horizonte/.

CONSIDERACOES FINAIS

Este estudo procurou analisar a influéncia e a participacao da musica e da cultura
pop no cendrio do entretenimento noturno. Fazendo uma breve andlise histérica do tema
deste trabalho, foi possivel entender alguns pontos que ligam algumas dreas como cultura,
musica pop, entretenimento e tipologia de casas noturnas.

Contudo, o trabalho apresentou apenas uma “pincelada’” sobre o tema em si, ja que
é um tema muito mais amplo. Devido a alguns empecilhos durante a pesquisa (em especial a
pandemia de COVID-19), algumas etapas da pesquisa ndo foram devidamente pesquisadas,
como uma pesquisa de campo acerca da histdria do entretenimento noturno em Patos de
Minas (MG). Esperamos que este estudo motive outras pesquisas acerca da cultura pop.
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