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Resumo: O presente artigo apresenta as contribuicdes tedricas de Jacqueline Authier-Revuz
a Andlise do Discurso. Procura demonstrar como o conceito de heterogeneidade enunciativa
pode se articular as elaboragGes teoéricas de Patrick Charaudeau. Para tanto, faz um breve per-
curso teorico ao conceito de heterogeneidade para, em seguida, aplica-lo a um corpus constitui-
do de fragmentos de editoriais de revistas femininas. Finalmente, demonstra como uma revista
que se diz feminina reforca esteredtipos socialmente construidos a respeito da mulher e a coloca
em posicao de desvantagem em relacao ao homem.

Consideracoes iniciais

A palavra é dialogica. Sua constituicao é dialogica por exceléncia e revela que o
discurso é constituido de uma alteridade que se revela em seu fio, de forma explicita,
marcada, presente na heterogeneidade mostrada, ou ainda implicitada em uma hetero-
geneidade constitutiva, manifestando a presenca de um discurso distante, que se en-
contra em um outro lugar, aparecendo no discurso sob a forma de interdiscurso. Da
mesma forma, a lingua é um fato social, que aponta para fatores extralingiiisticos, pro-
movendo o fenomeno da interacao social. Nota-se que todo fendomeno social esta lin-
giiisticamente representado e essa representac¢ao influi na evolugao do idioma, tal como
pode ser visto com Véron, a partir do conceito de campo lexical, anteriormente expla-
nado.

Em Benveniste (1966), os pronomes pessoais exercem o papel de um ponto de
ancoragem para a inscricao da subjetividade na linguagem, apontando para a instancia
da enunciacao em que o discurso é produzido. Na perspectiva psicanalitica e da hetero-
geneidade, a subjetividade perpassa a todo o discurso, ndo estando necessariamente
presente de forma tdo destacada e aparente nos déiticos pronominais, por exemplo.
Pode, sim, se fazer presente de formas deflagradas ou nao, no entanto, sempre ocor-
rendo no discurso, na forma de um outro que aparece, as vezes de modo inconsciente,
vindo do inconsciente.

No intuito de se investigar a aplicabilidade do conceito de Heterogeneidade
enunciativa a uma Andlise do Discurso é que tomaremos fragmentos de editoriais da
Revista Nova como corpus de nossa analise e, desse modo, demonstraremos como a
heterogeneidade é uma estratégia discursiva importante na construg¢do de um discurso
sobre a mulher.

Existe um consenso entre os jornalistas de que o editorial é a parte mais nobre
de uma publicacgdo, por ser a parte na qual a revista expressa a sua opinido. Portanto,
um editorial é uma parte diferenciada do veiculo de comunicacdo desenvolvida pelo
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chefe da equipe de jornalistas que produz uma revista'. Constituindo-se como esse es-
paco de expressao do pensamento da revista, os editoriais sao um lugar privilegiado de
manifestacdo da subjetividade e, logo, da heterogeneidade discursiva. Desse modo,
buscaremos nos editoriais desta revista as marcas da heterogeneidade enunciativa que
apontarao para o tipo de Mulher construido por Nova.

Heterogeneidade e nao-coincidéncias do dizer

Authier-Revuz argumenta que o fundamento teérico da heterogeneidade enun-
ciativa encontra-se em uma

... teoria elaborada por Lacan, de um sujeito produzido pela linguagem como es-
truturalmente clivado pelo inconsciente —, consideramos que o dizer nao pode-
ria ser transparente ao enunciador, ao qual ele escapa, irrepresentavel, em sua
dupla determinacao pelo inconsciente e pelo interdiscurso: nesse caso, impor-
se-4 a necessidade de repensar — de modo diferente que um simples reflexo — o
estatuto dos fatos, observaveis, da auto-representacido (AUTHIER-REVUZ, 1998,

p. 17).

Com o objetivo de demonstrar a heterogeneidade do discurso de Nova, aponta-
remos a modalidade autonimica sob a forma de um retorno metaenunciativo das pala-
vras que extrapolam o fio do discurso voltando sobre as palavras do dizer. Dessa ma-
neira, tomaremos do nosso corpus, de acordo com a metodologia exposta por Authier-
Revuz (1998; p. 19) em que “... os diversos tipos formais pelos quais a configuracao que
sobrepde dois planos — X e uma representacao do dizer X — se realiza sobre o fio inico
do discurso”, enunciados que demonstram as nao-coincidéncias do dizer, denunciando
a heterogeneidade enunciativa.

Tomaremos como ponto de estudo, as seguintes representacoes das nao-
coincidéncias do dizer, a saber:

a) Nao-coincidéncia interlocutiva entre dois co-enunciadores: esta nao-
coincidéncia apo6ia-se em uma concepc¢ao psicanalitica de sujeito, como aquele que é
cindido, dividido, ndo-coincidente consigo mesmo, pelo fato de o inconsciente produzir
sujeitos nao-simétricos, tentando promover o bem-dizer da comunicacdo. A tentativa
da teoria da comunicacgao é a producao do UM, de uma nao-falha no processo. A Psica-
nalise aponta para o mal-entendido inerente ao processo de comunica¢ao, uma vez que
a teoria psicanalitica lacaniana apregoa que a marca do processo de comunicacao é,
sobretudo, a determinacao do campo psy, por fazer com que o Sujeito do Inconsciente
se apresente enquanto tal em sua fala. Por esse viés, Lacan promove uma subversao da
légica comunicacional ao propor a presenca de uma logica do Inconsciente, isto €, a
presenca do Sujeito dividido, cindido na fala. Para Lacan, hA um momento na fala no
qual o Sujeito deixa transparecer furos em seu discurso. Tais furos apresentam-se como
anunciadores indeléveis da presenca do Inconsciente, sendo um acontecimento? que
provém de uma instancia psiquica.

No percurso aqui adotado, as figuras do discurso aparecem em duas versoes:
uma apontando para o fato de uma maneira de dizer, em que um sentido € inteiramen-
te ou absolutamente “partilhado” porestratégias diversas. Trata-se de uma tentativa em
restaurar o UM, a homogeneidade da co-enuncia¢io 14 onde ele parece ameacado. A

1 Cf. LAGE, 1986.
2 Em filosofia, acontecimento é “um fato ou um evento que tem certo carater acidental ou fortuito ou mais
ou menos do qual ndo se pode excluir tal carater”, sendo da ordem do inesperado. ABBAGNANO, 1982, p.

14.
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outra versao apresenta uma nao-homegeneidade (ndao-uUM) marcando um distancia-
mento entre os interlocutores através da diferenciacdo das palavras que pertencem ao
locutor e alocutéario.

Nos editoriais, os enunciados abaixo apontam para a nao-coincidéncia interlo-
cutivas:

34: “Abram o olho, garotas!” (Maio/2000).

4-5: “Na maioria das vezes, topamos com nossa cara metade no lugar em que
menos esperamos...” (Junho/2000).

7-9: “Ha histoérias que sdo mesmo surpreendentes, porque comecam a partlr de
estranhas coincidéncias. Daquelas que, se vemos no cinema, dizemos: ‘Ah, isso
nao acontece na vida real”. (Junho/2000).

35-36 “No més de aniversario de NOVA, dé um empurraozinho no destino e rea-
lize seus sonhos. Um beijo, Marcia Neder.” (Setembro/2000).

Noris: “Escolhi este Versace para a capa de Nova. Mas ficou 6timo em mim,
nao?” (Dezembro/2000).

UMA IRR~ESISTiVEL FANTASIA: BATON, SALTO ALTO E MUITO DINHEIRO NO BOLSO.
QUEM NAO QUER? E MAIS: AMOR, SEXO, SAUDE, MUITOS AMIGOS, FAMILIA UNIDA,

SUCESSO NA CARREIRA... PARA NOS E PARA VOCE TAMBEM! Feliz 2001 (Dezem-
bro/2000).

1-2: “Quem nao tem celulite que atire a primeira pedra. Depois, trata de ajoelhar
e rezar para agradecer essa béncao da natureza”. (Janeiro/2001).

18-21: “A menos que a mulher seja um queijo sui¢o, cheia de furinhos por todos
os lados, duvido que a celulite deixe o homem desinteressado. Essa preocupacgao
excessiva é coisa nossa. Somos muito detalhistas”, pondera a reporter de foto-
grafia Valéria Massi”. (Janeiro/2001).

42-43: “Posso dizer que sou uma mulher feliz: tenho celulite e meu marido nao
liga. Nao € o marido perfeito?” (Janeiro/2001).

44-46: A reporter Daniela Folloni também sentiu na pele o frio na barriga de
um blind date, como dizem os americanos.

1-2: “Se sua resposta é sim, temos uma reportagem que vai trazer uma solucao
para o seu problema...” (Abril/2001).

3-4: “Artigos do jeitinho que vocé mais gosta — calientes e tentadores. Os selos
sdo a nossa marca sexy. E vocé tem a sua?” (Novembro/2000).

A estratégia discursiva é a de criar um campo de aproximacao entre os interlo-
cutores, evitando um embate polémico, lancando mao de conhecimentos partilhados,
injuncdo do dizer em uma s6 voz; uso do nés inclusivo; apelo a boa-vontade do outro,
no intuito de resgatar uma suposta perfeicdo na co-enunciagio, para afirmar a homo-
geneidade do discurso. A importancia dessa tipologia metadiscursiva é o fato de o me-
tadiscurso revelar o sintoma de um discurso que se propdoe homogéneo. A A.D, confor-

3 Os ntmeros correspondem as linhas em que o editorial aparece.
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me Maingueneau (1996; 94), lida com textos relativamente bem controlados em seu
processo de construcao e dai, constata-se que “o metadiscurso mostra-se como tal, a
‘derrapagem’ verbal produz sentido. (...)”. Por um lado, o metadiscurso pode funcionar
apenas como um conjunto de acréscimos que acontecem no texto com a finalidade de
“... retificar a trajetoria da enunciacao, coloca-la em conformidade com as intenc¢oes do
locutor” (id., ibid).

b) Nao-coincidéncia do discurso consigo mesmo: a presenca de um inter-
discurso e de um dialogismo coloca tal nao-coincidéncia como constitutiva, pois toda
palavra é habitada por outras palavras, levando a constatacdo de que quando o sujeito
fala, alguma coisa fala em um outro lugar, antes, de modo independente daquela fala do
sujeito no aqui-e-agora. Mesmo que um discurso seja afetado por outros discursos, é
possivel especificar certas fronteiras entre um e outro, “... pelas quais um discurso pro-
duz em si mesmo, por diferenca, uma imagem de si”. (id., ibid)

Uma marca evidente é a heterogeneidade mostrada do discurso, como marcas
explicitas recuperaveis no texto a partir de fontes de enunciacio. Assim, “a presenca
estrangeira de palavras marcadas como pertencendo a um outro discurso, um discurso
desenha nele mesmo o tracado (...) de uma fronteira interior/exterior” (id., ibid., p.
193), com palavras marcadas por aspas, negrito, italico; palavras estrangeiras, etc.

17: Eu mesma fui “vitima” das artes do destino. Encontrei meu marido numa
praca em Roma, no dltimo dia da viagem (Junho/2000).

30-32: Giuliana, em sua edicao de estréia, preparou uma super-reportagem, o
“Dossié da Tintura”, para vocé tentar uma mudanca de visual sem surpresas de-
sagradaveis. (junho/2000).

33: Nelas estao as perucas da expert Nilta Murcelli... (junho/2000).

35-37: Surpreendente mesmo foi a performance da estudante de publicidade
Izabela Laloni, de 21 anos, como modelo da reportagem de moda “Grandiosa”.
(Junho/2000).

1. NOVA € assim, faz parte da grande familia Cosmopolitan... (Agosto/2000).

9- 10: Desta vez, o encontro das diretoras da Cosmopolitan aconteceu sob o tor-
rido sol das Bahamas, no Caribe, no cinematografico Hotel Atlantis (Agosto/

2000).

26-27: Se vocé nao consegue realizar suas fantasias porque anda sozinha, temos
a solugdo para enfrentar esse periodo de “seca”. (Setembro/2000)

Gueguela: “Tem que ser muito zen para encontrar a peca de decoracao certa pa-
ra a foto”. (Dezembro/2000).

6-7: ...quando ainda nao tem tempo de ele perceber todas as imensas qualidades
vocé tem embaixo da “laranja”. (Janeiro/2001).

45-46: A reporter Daniela Folloni também sentiu na pele o frio na barriga de um
blind date, como dizem os americanos. (Fevereiro/2001).

47-49: NOVA também fez uma “plastica” no seu logotipo. Uma pequena mu-

danca que vai deixar sua revista mais bonita, moderna, sintonizada com o novo
milénio. (Marco/2001).
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Os enunciados extraidos dos editoriais de Nova trazem uma quantidade expres-
siva de palavras entre aspas, seguida de palavras estrangeiras. As palavras destacadas
possuem a funcao de mostrar aspectos positivos, de sucesso e de valor da revista ou de
algo relacionado a ela, como por exemplo, um feito de uma das repoérteres, o sucesso de
uma modelo da revista, uma mudanc¢a no aspecto iconico ou de matérias circuladas.
Ainda, as palavras destacadas visam estabelecer um contato, uma aproximacao, uma
diminuicao do distanciamento entre o locutor e o alocutario, utilizando-se para tanto,
de sintagmas que promovem uma menor distancia entre o mundo da revista e o mundo
da leitora, tais como “seca”, “laranja”, “vitima”, que se configuram como estratégias
discursivas de captacdo da leitora e fazem fronteira com um discurso que se propoe
intimista, de aproximacao e amizade, relacionado a uma interdiscursividade represen-
tada. Este aspecto manifesta-se mais concretamente na finalizacdo de Marcia Neder, a
editora, que sempre termina seus textos com “um beijo”, assinando o artigo em letra
cursiva, quase sempre em negrito.

Por outro lado, a fronteira discursiva exterior/interior que se constitui como
uma diferenca de outros discursos, mas ao mesmo tempo atesta a imagem de si, a ima-
gem construida pela revista sobre si mesma.

¢) Nao-coincidéncia entre as palavras e as coisas: também vista por Au-
thier-Revuz (id., ibid., p. 24) como constitutiva. O desvio ou a falta de palavra para no-
mear a coisa, remete as

infinitas singularidades do real a nomear, que inscreve um ‘jogo’ inevitavel na nomea-
¢do, e, de outro lado, em termos lacanianos, do real como radicalmente heterogéneo a
ordem simbolica, isto é, da falta (constitutiva do sujeito como falho) de ‘captura do obje-
to pela letra’, que desemboca na ‘perda’ inerente a linguagem, a que respondem, sob
modos opostos, a escritura — que habita essa separagido — e a producao de mitos conso-
ladores — linguas ‘perfeitas’ diversas, que recusam a separacao.

As figuras que apontam para essa separac¢ao aparecem na tentativa de promover
uma adequacao pela falta de nomeacao que aparece no discurso, em que o enunciador
utiliza-se de uma série de estratégias para tentar diminuir a distancia entre a palavra e
a coisa. A falta de nomeacao ¢ a falta-a-nomear, sendo uma falta a dizer por ser o sujei-
to constitutivamente falho. O sujeito busca palavras e as palavras faltam e o que se ma-
nifesta no discurso é a intencao de restauracao do UM, da nao-falha do discurso. Mate-
rialmente, as marcas lingliistica passiveis de captacao encontram-se nos enunciados
seguintes:

3: Rodrigo Baldissarella é isso tudo. Mesmo. (Setembro/2000).

Suzana J: “Controlo tudo o que é feito e sou implacavel com a qualidade. Reda-
tora-chefe é assim”. (Dezembro/2000).

Giuliana: “A beleza é uma ciéncia exata e possivel: juro!” (Dezembro/ 2000).

Adriano: “assim como as garotas, nenhum Mac me resiste. Mas pode me cha-
mar de assistente de arte.” (Dezembro/2000)

Heloisa: “temas dificeis de sexo? Eu sou fera”. (Dezembro/2000)
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Denise: “um cinto de strass fivela pink, uma sandalia prata com salto agulha...
deixa comigo!” (Dezembro/2000)

Fatima: “Comigo aqui vao todas as virgulas, todos os acentos. Nao tem erro”.

Desse modo, pode-se notar “figuras do UM realizado na nomeacao, tomado sob
o angulo da coincidéncia do enunciador com seu dizer (fazendo jogar intencionalidade,
desejo pessoal, normas coletivas...)” (Maingueneau, id., ibid., p. 194).

Essa forma de conotagao autonimica, como as outras, aparece como uma costu-
ra que se faz sobre o tecido do dizer, apontando para uma falta, uma falha que eviden-
cia a nao-coincidéncia do dizer e a tentativa de se estabelecer um conserto meta-
enunciativo, uma mascara utilizada para nao permitir qualquer margem de interpreta-
cao diferente daquela proposta pelo enunciador. Assim, utilizam-se expressoes que
visam reforcar o enunciador uma vez que as palavras que ele utiliza sao imperfeitas e
portanto, ndo coincidem com a coisa enunciada.

d) ndo-coincidéncia das palavras consigo mesmas: as palavras sao afetadas
por outros sentidos, pelo jogo da polissemia, por um conjunto de outras palavras, posi-
cionando-se contra uma abordagem monossémica, sendo consubstancial a lalangue
proposta por Lacan, que ocorre na lingua, “consagrando fundamentalmente o sistema
lingiiistico de unidades distintas, e os enunciados, ao equivoco de uma homonimia ge-
neralizada, aquela em que se ancoram a poesia, a pratica psicanalitica...” (AUTHIER-
REVUZ, id., ibid., p. 25), e que Saussure encontrou nos anagramas.

Authier-Revuz aponta quatro figuras que atestam o equivoco com o qual os
enunciadores se deparam, os quais sao: 1) “respostas de fixacdo de um sentido”, que
aparecem em enunciados como X, no sentido de...; X, sem jogo de palavra...; 2) “figu-
ras de dizer alterado pelo encontro do ndo-um, que se manifestam em desculpas, reser-
vas, modalidades irrealizantes do dizer...”, que aparecem nas formas seria preciso dizer
X, se ouso dizer..., com perddo da palavra; 3) “o sentido estendido do nao-um”, no
qual é possivel perceber tal ampliacdo; X também no sentido de Y; nos mais diversos
sentidos da palavra; 4) “o dizer reassegurado pelo ndo-um, freqiientemente imprevis-
to, do sentido (X, é o caso de dizer; X, esta é a palavra; X, para falar de uma palavra
preciosamente ambigua...) (id., ibid).

Um tnico enunciado foi encontrado, revelando essa nao-coincidéncia:

Giuliana: “A beleza é uma ciéncia exata e possivel, juro!” (Dezembro/ 2000).

O percurso explorado privilegia certas consideracoes tedricas que se relacionam
a dimensao do sujeito, de um sujeito que se constitui enquanto um irredutivel desvio,
descentrado de si, “...pelo fato de que ele é falante e, por conseqiiéncia do que ele é,
falho”. (AUTHIER-REVUZ, 1997, p. 257) A sua tentativa € escapar a linguagem real, a lin-
guagem do real com a perda que se encontra inerente a ela, com aquilo que se diz e ndo
se encontra palavras para dizer. Quando o sujeito fala, a sua aposta fundamenta-se em
uma fala sem falta e, para tanto, inaugura-se um campo de negociacao do dizer através
do uso de figuras na intencao de restaurar o UM da linguagem. O ponto de apoio e anco-
ragem encontra-se, segundo Authier-Revuz (id., ibid., p. 259):

“Esta resposta, é no fio do dizer, pontualmente, que a encontramos, nos
‘lagos’ meta-enunciativos de um dizer que retorna reflexivamente sobre
um ponto de seu desenvolvimento, para, no tempo deste laco’ — o de
uma interrogacao: é esta a palavra?, de uma critica: a palavra ndo con-
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vém, de uma aceitacao: isto que eu chamarei na falta de algo melhor, de
uma rendncia: eu ndo encontro a palavra etc... — suspender o ‘que vai
por si mesmo’ sob o modo pelo qual parece dar-se normalmente a no-
meacao, inscrevendo nela explicitamente a falta”.

Com as meta-enunciacoes (também chamada de metadiscursividade), diversos
sujeitos aparecem no fio discursivo como resultante de uma construcao pelo enuncia-
dor de niveis diferenciados no interior de seu proprio discurso. O que foi demonstrado
¢ uma classificacao sintética, uma vez que “nenhuma classificacao deste assunto é satis-
fatéria” (MAINGUENEAU, 1996, p. 94). Tomando a meta-enunciacdo como uma categoria
de analise discursiva que deflagra a presenca de sujeitos em uma fala, é oportuno ultra-
passar uma visao ingénua do metadiscurso como apenas um conjunto de artificios e
acréscimos com a finalidade de retificar a trajetoria da enunciacao, de coloca-la em
conformidade com as intenc6es de um dado locutor. A Analise do Discurso atua com
textos que possuem uma producdo bem controlada, e percebe-se que freqiientemente
em situacoes bem controladas4 “... o metadiscurso mostra-se como tal, a ‘derrapagem’
verbal produz sentido. Longe de ser um procedimento para corrigir falhas na comuni-
cacdo, ele constitui um sintoma e deve ser apreendido através deste estatuto...”
(MAINGUENEAU, 1996, p. 94).

Breves resultados analiticos

A analise discursiva dos editoriais de Nova revela-nos a heterogeneidade de um
discurso que se pretende homogéneo. Contata-se que, através de estratégias discursi-
vas, a editora cria um discurso marcado pela oralidade, pelo tom de entretenimento,
criando a sensacao de que enunciador e enunciatario ocupam a mesma posicao, através
de uma fala comum, estando sintonizados, partilhando valores, desejos, aspiracoes e
sentimentos.

O estilo do texto é um estilo de conversacao, de uma conversa que conhecidos
travam, em que a editora relata a leitora os fatos, as opinides, as ocorréncias, enfim, os
artigos da revista. Com uma antecipacao da imagem do enunciatario, lancando mao de
um codigo de linguagem que se aproxima da linguagem oral, utilizando o portugués
padrdo como forma de realizacdo da lingua, o vocabulario empregado introduz um esti-
lo de conversa entre amigas, como se Nova se constituisse como uma grande amiga,
realizando uma fala tipica do universo privado feminino. A figura da grande amiga ¢
assumida pela editora Marcia Neder. E a redatora-mulher escrevendo para outra mu-
lher, ocupando, de certa forma, o lugar comum da mulher, como aquela que relata seus
desejos, narra episodios de sua filha e também aquilo que acontece na vida particular
das reporteres e demais editoras. Neste caminho, nota-se a assinatura de Marcia Neder
ao final dos editoriais, sua foto impressa na revista, seus relatos, o uso de palavras que
tentam eliminar a distancia da interlocutora, o uso da proxémica (“beijo e até més que
vem”), do noés inclusivo como pontos que revelam o tom de entretenimento e a “conver-
sa de comadre” que a revista estabelece. Local revelador deste tom de conversa sao as
cartas dirigidas a revista. As cartas das leitoras para a redacdo sao também em tom de
proximidade, nas quais as leitoras tratam a editora como uma amiga, uma confidente, o
que faz com que a relacdo profissional seja “...encoberta pelo intimismo que se depre-
ende da grande maioria das matérias e artigos, como se tudo ndo passasse de um bate-
papo entre intimos” (NEHRING, 1981, p. 76). Tal fato promove a cumplicidade cultural,
permitindo que revista e leitora identifiquem-se.

4 O que denominamos aqui de situacoées bem controladas refere-se a tentativa da instancia de producao
em elaborar um texto em que a subjetividade sera excluida, ou, ainda, um texto sem falhas do ponto de
vista do sentido. O exemplo mais claro desse tipo de controle encontra-se no discurso cientifico.

164



Giovanni Roncalli Caixeta Ribeiro

De certo modo, a emocao é privilegiada nas estratégias discursivas da revista
apontando para uma caracteristica de um discurso de seducao, que tenta captar o leitor
pelas vias do prazer, do agrado. As referéncias que sao feitas a equipe, as modelos e
ainda a leitoras conotam afeto, intimidade, as vezes indigna¢ao. Encontramos o uso de
experiéncias pessoais como exemplificacdo, modalizacGes, a convocacao de uma certa
solidariedade do tipo “somos amigas” e, ainda, o uso de correcdes ou metaenunciagoes
que, ao que nos parece, buscam eliminar ou reduzir a distancia interlocutiva.

A linguagem de Nova é uma linguagem centrada no outro, delineando o perfil
tradicional da mulher construida pela revista: Eva. Ha percursos semanticos demons-
trados no decorrer da analise que mostram a relacao da mulher com sua sexualidade e
o parceiro. Em Nova, a mulher é semelhante a mulher fatal, aquela que ultrapassa, por
ser ousada, as caracterizacoes da mulher tradicional. Colocando o discurso de Nova em
uma relacao interdiscursiva, percebe-se que a revista opoe-se ao modelo biologico auto-
ritario-fundamentalista da sexualidade que associa sexo com reproducdo. Em substitui-
¢ao, a revista apresenta-se como um manual de amor e sexo, que ensina a mulher como
gozar melhor. No entanto, o processo de substituicao revela-se um tanto quanto autori-
tario pelo fato de a mulher ser forcada a gozar, mas do jeito que a revista determina,
apontando para o lado fascista da publicacdo. O que prevalece na construcao é uma
orientagdo para crengas, reproduzindo um estado de coisas presentes na sociedade.

Por outro lado, em uma relacao interdiscursiva Nova adere-se a um conjunto de
revistas e textos que buscam informar sobre beleza, moda, sexo e comportamento e,
ainda, ha uma relacao interdiscursiva por adesdao com textos que mostram a mulher
como aquela que deve agradar ao homem, revelados pelo percurso semantico do agra-
do. O que se detecta é que as receitas de bolo foram substituidas por receitas de vida: o
que a mulher deve fazer, sobretudo, para agradar seu parceiro, se o tem, ou conquista-
lo, se nao o possui.

A figura da mulher construida em Nova é uma figura estereotipada. O estereoti-
po refere-se a idéia pré-concebida que se tem do banqueiro, do militante de extrema
esquerda ou direita, relacionando-se a imagem que portamos do cow-boy e da solteiro-
na. O termo “estereo6tipo” foi introduzido nas ciéncias sociais pelo jornalista americano
Walter Lippmann, em 1992, que o definiu como uma imagem que trazemos em nossa
cabeca e que diz respeito a algo ou a alguém, estando relacionado ao esquema fixo atra-
vés do qual o individuo apreende o real. De acordo com Amossy, o estereotipo € o “Prét-
a-porter” do espirito, uma vez que se constitui como uma idéia pré-concebida que cada
sujeito faz de uma classe ou tipo de pessoas. Para Amossy, o sujeito é constituido de
representacoes coletivas através das quais ele apreende a realidade quotidiana e cons-
troi as significacoes do mundo.

Sao as significacoes construidas que a Psicologia Social denomina de Represen-
tacoes Sociais, considerando-as como uma descri¢ao que se faz da realidade de acordo
com significados elaborados socialmente cujos significados sdo atribuidos de modo
pessoal.

Na atualidade, a imprensa assume um papel preponderante na construcao de
novos esteredtipos e reforco de antigos. “Reciprocamente”, sustenta Amossy, “a produ-
cao cultural se nutre das imagens que circulam na sociedade contemporanea”s. Ela, por
sua vez, se assenta necessariamente em um estoque pré-existente de representagoes
coletivas, fazendo modificacGes necessarias alcancando mais ou menos sucesso. Assim,
com um vai-e-vem incessante, as imagens se firmam em nossa mente através de uma
divulgacdo abundante das idéias e representacoes advindas da midia.

Com Amossy, pode-se pensar que o conceito de esteredtipo € universal, sendo o
seu modo de expressao e de difusdo particulares. Cada comunidade a transmite de ma-
neiras e modos diferentes a seus membros. Sendo um conceito universal, o conceito, a
seu tempo, nao é absoluto e eterno, “... mas uma nocao encontrada na época moderna e

5 “Réciproquement, la production culturelle se nourrit des images que circulent dans la société contempo-
raine”: AMOSSY, 1991, p. 9.
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bem feita para servi-la. A consciéncia do estereo6tipo é a tultima defesa que se da uma
sociedade dedicada ao nivelamento por baixo e a automatizacao”®.

A producdo imagética e textual de uma revista como Nova nao escapa a cons-
trucao do estereotipo. Pelo contrario. O que Nova faz é se apropriar de imagens e mitos
contemporaneos ou ainda mitos eternizados para construirem seus textos um tipo de
mulher. Um tipo rigido, por assim dizer. Com uma imagem estandardizada da mulher,
de uma mulher ideal que parece sobrevoar todas as mulheres, a revista coloca-se ao
lado de um conjunto de publicacées que reforcam mais um modelo legado pela tradi-
cdo. H4, de fato, um estere6tipo construido em torno da mulher Nova: ousada, dinami-
ca, independente, agrada seu parceiro, sensivel, competente, perseguida no trabalho,
sensual, e tantos outros.

O que o estereotipo faz € criar uma imagem de mulher, aceita e partilhada soci-
almente por um grupo de pessoas que se identificam com tal imagem. E uma imagem
rigida, que nao existe por si s6, sendo construida nas relacoes sociais a partir da repre-
sentacao social, tornando-se uma crenca, por vezes exagerada, associada a uma catego-
ria dada.

Em Cosmopolitan, pode-se proceder a uma descri¢ao do contrato do discurso da
revista feminina, segundo elementos basicos do nivel situacional presente em todo dis-
curso. Isso porque o contrato enunciativo estabelecido impoe algumas restricoes ao
enunciador, fazendo com que ele produza atos que se adaptem as caracteristicas da
estrutura que define a especificidade da local manifestacao do discurso, definindo o
contrato da revista feminina, podendo ser representado segundo a tipologia abaixo7:

a) A finalidade: refere-se ao “para que dizer?”. Neste caso, a revista deve
dizer fatos que estejam relacionados a vida da mulher, tais como moda,
beleza, sexo, trabalho, tentando eliminar contradi¢oes relativas a “mu-
lher moderna, dindmica, independente” que poderiam impossibilitar a
transmissdo de uma imagem da mulher enquanto tal, a fim de obter a
credibilidade e a vendagem junto ao publico feminino.

b) A identidade dos parceiros: relaciona-se a “quem se dirige a quem”. O
editorial deve se dirigir a leitora, interpelada sob o modo de um conjunto
de leitoras, marcando-lhes espacos e lugares enquanto mulheres que se
posicionam ideologicamente, o que caracteriza a posicao ideologica ocu-
pada pela revista, de acordo com um conjunto de atos de fala e Metae-
nunciacoes.

c) O proposito/dominio de saber (falar sobre o qué?): a editora deve fixar
as condicoOes, explanar de que trata a revista, dizer sobre o feminino, o
que configura uma suposi¢ao de saber, relacionada aquilo que a mulher
almeja. Deve-se falar aquilo que a mulher moderna quer ouvir, aquilo
que a provoca de alguma forma.

d) O dispositivo associa-se ao “falar em que quadro de vinculagdo”, uma vez
que hé vérios dispositivos através dos quais o discurso sobre a mulher é
construido. No caso da revista, refere-se a um dispositivo midiatico es-
pecifico: uma revista impressa.

Desse modo, a estrutura discursiva é construida observando os aspectos desta-
cados acima, por meio de uma configuracao especifica da revista enquanto espago no
qual os processos enunciativos sdo engendrados a partir de um conjunto de estratégias
discursivas que visam apagar a heterogeneidade do discurso.

6id., ibid., p. 11.
7 Tipologia extraida da Teoria Semiolinguistica de P. CHARAUDEAU. Actos lingiiisticos. In: Enciclopédia
Enaudi: linguagem e enunciag@o. Lisboa: Imprensa Nacional — Casa da Moeda, 1984, v.2, p. 435- 452.
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Consideracoes finais

Nas breves discussoes realizadas acima, esperamos ter contribuido, ainda que
de modo timido, com os estudos enunciativos realizados na interlocucao entre a Anéalise
do Discurso de vertente francesa com a Psicanélise de orientacdo lacaniana. Diversos
caminhos sao possiveis de serem tomados mas, aqui, optamos por tomar os caminhos
trilhados pelos campos lexicais e polifonicos para demonstrar como multiplas vozes
“falam” em um mesmo “sujeito”.

Os campos lexicais presentes na revista sao hierarquizados, estando submetidos
ao macro-campo do agrado: a mulher é bem-sucedida no trabalho e economicamente,
pois isso é sensual, é sexy; ela é bem-sucedida nas relacoes, na vida social. O corpo
construido submete-se a sensualidade/sexualidade, pois a mulher recorre a plastica, ao
silicone, a tatuagem, a malhacao para o seu corpo tornar-se mais belo, atraente, sensual
e sedutor, alcancando, assim, sucesso. O campo da beleza submete-se por sua vez, a
sensualidade/sexualidade, ao corpo construido e ao sucesso. Pois ser bela é também ser
fera. Por fim, sobrepondo-se aos demais campos, encontra-se o campo semantico-
lexical do agrado. A mulher deve ser bela, sensual, ousada, dinamica, ter um corpo per-
feito, ser uma boa profissional, com a intencao de agradar ao seu parceiro. O macro
campo lexical é o do agrado. O discurso implicito de Nova é: agrade seu homem. De
conquistadora a conquistada, a mulher de Nova continua sendo aquela que encontra no
parceiro o seu ponto de realizacao. E possivel identificar como um macro-campo lexi-
cal, que abarca a todos os outros campos estudados, o campo lexical do agrado, fun-
damentado na vida afetiva. Desde Freud, o afetivo é visto como sexual, sendo algo que
engloba o sucesso, a beleza, o corpo, a sexualidade, o trabalho. Tais aspectos podem ser
vistos como artificios usados pela mulher-nova para tamponar a falta. O discurso de
Nova, de fato, é: agrade o homem; seja bela, inteligente, dinamica, ousada; tenha su-
cesso no trabalho e na 4rea financeira, mas sempre com o objetivo de tornar-se mais
sexy, mais atraente, com melhores condi¢oes de conquistar o seu macho. Atravessando,
de modo geral, a todos os campos, encontra-se o discurso didatico-pedagogico que apa-
rece em um discurso revestido de autoridade, constituindo-se, por assim dizer, um
campo discursivo. Tal discurso é demonstrado através de atos diretivos, apelando a
citacao de autoridade, no qual “o ‘locutor’ se apaga diante de um ‘locutor’ superlativo
que garante a validade da enunciagao” (MAINGUENEAU, 1996, p. 100).

O discurso dos editoriais é um discurso polifénico, no qual se pode ouvir multi-
plas vozes: a voz da editora como uma representante da revista; a voz de Marcia Neder,
como uma mulher que escreve para mulheres; a voz de um Outro que fala, por vezes
opondo-se ao discurso da revista, por vezes aderindo-se ao mesmo. Nota-se um sujeito
locutor, impessoal, presente na figura da editora representando uma instituicao discur-
siva. Tal locutor desdobra-se em um sujeito enunciador assumido por Marcia Neder e
cuja posicao discursiva concilia-se ao discurso da editoria geral. H4 um segundo sujeito
enunciador revelado na mulher Marcia Neder, que aparece dialogando com a revista,
com a leitora e com outras instancias. O terceiro sujeito enunciador aparece como um
sujeito que se materializa na tentativa de conciliar a posicao da revista com a posicao de
Marcia Neder, assumindo o lugar do “poder dizer”. “Esse ‘poder dizer’ é ditado pelas
conveniéncias, resguardando, assim, a representacao, papel esperado pela sociedade”
(SILVA, 2000; p. 460).

O discurso de Nova é um discurso heterogéneo. Sua heterogeneidade é revelada
de forma deflagrada, marcada pelas palavras entre aspas, pelas modalizacoes, pelas
marcas de oralidade. Por outro lado, a heterogeneidade de Nova encontra-se nao reve-
lada, presente nos meandros das construcoes e relacoes interdiscursivas, confirmando
que ha uma relacao radical do interior com o exterior do discurso.
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