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Resumo: Este artigo foi baseado na realizacao de um trabalho de graduacdo do ano de 2017, sob
a perspectiva da sociolinguistica, sobre a variagao lexical de itens linguisticos que referenciam a
bebida destilada da cana. Nesse contexto, variantes como cachaga e pinga sao, geralmente, usadas
para designar o mesmo referente. Adaptando a metodologia da pesquisa de Labov (1972) sobre
o uso do /r/ retroflexo no final de silaba em lojas de departamento de Nova lorque, visitamos
bares da cidade de Belo Horizonte e realizamos breves entrevistas com os atendentes desses
estabelecimentos. Buscamos averiguar a realiza¢ao das variantes no contexto de venda de bebidas
alcodlicas, considerando a diferenga na estratificagao social dos bares. Apos a coleta em sessenta
e nove bares, os resultados compartilhados neste texto mostraram que a variante cachaga é mais
prestigiada do que a variante pinga, embora a primeira variante estivesse presente em quase todos
os contextos averiguados.

Palavras-chave: Sociolinguistica variacionista. Variagao lexical. Léxico. Cachaga.

Abstract: This article was based on the realization of an undergraduate study in 2017, from the
perspective of sociolinguistics, on the lexical variation of linguistic items that refer to the distilled
beverage from sugarcane. In this context, variants such as cachaga and pinga are generally used
to designate the same referent. Adapting the methodology of the research by Labov (1972) on the
use of the / r / retroflex at the end of a syllable in department stores in New York, we visited bars
in the city of Belo Horizonte and conducted brief interviews with the attendants of these
establishments. We seek to verify the realization of the variants in the context of the sale of
alcoholic beverages, considering the difference in the social stratification of bars. After the
collection in sixty-nine bars, the results shared in this text showed that the cachaca variant is more
prestigious than the pinga variant, although the first variant was present in almost all
investigated contexts..
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Consideracoes iniciais

presente artigo é baseado no trabalho feito como requisito para a disciplina de

graduagao Teoria da Variagao e Mudanga Linguistica, da Faculdade de Letras

da Universidade Federal de Minas Gerais, no curso do primeiro semestre de
2017. Nesse contexto, tinhamos como objetivo propor uma pesquisa acerca do uso lexical
que designa a bebida destilada da cana em bares de Belo Horizonte. No trabalho, as
variantes lexicais dependentes que esperdvamos encontrar no decorrer da pesquisa eram
pinga e cachaga, mas admitimos outras que, porventura, foram encontradas na coleta de
dados. Para tanto, partimos dos principios tragados pela perspectiva teorico-
metodoldgica estabelecida pela sociolinguistica variacionista (LABOV, 1972), que tem
como proposito de estudo a variagdo e a mudanca da lingua no contexto social da
comunidade de fala.

De acordo com essa abordagem tedrica, o sistema linguistico € configurado pela
variabilidade, ou seja, o fato de que pode haver mais que uma forma linguistica
expressando o mesmo significado. Para Labov (1972), a definicao de lingua deve
considerar o contexto social, o que atribui a lingua uma fungao comunicativa. Nesse
sentido, a competéncia de todo falante é heterogénea e ordenada, ou seja, todo falante,
ja no seu nivel de idioleto, compartilha atitudes e valores semelhantes em relacao a
lingua; assim, a comunidade de fala “é mais bem definida como um grupo que
compartilha as mesmas normas em relagao a lingua” (Labov, 1972, p. 158).

Segundo Biderman (2001, p. 13), “a criagao do léxico tem se processado por
meio de atos consecutivos de aquisi¢ao da realidade e da categorizacao das experiéncias
que se cristalizam em signos linguisticos, as palavras”. Desse modo, pode-se perceber
que o ser humano estrutura o mundo que o rodeia utilizando o léxico de uma lingua
natural para dar nome aos objetos e aos seres. Essa é uma maneira de construir o
conhecimento da lingua ao identificar semelhangas e diferencas que individualizam tais
seres e objetos com identidades diferentes.

Conhecida desde o periodo colonial pelos brasileiros e apreciada por muitos, a
aguardente, producao alcodlica advinda da cana-de-agucar, era muito consumida em
saloes de festas, bares e botecos. Porém, a palavra cachaga sé teve o primeiro registro em
1651 conforme aponta o “Registro de huma carta que os officiaes da cimara escreveram a sua
majestade” (SEABRA, 2015, p. 6). Isso nos leva a pensar que essa variagao foi consagrada
ha muitos anos, principalmente quando a economia comegou a ser baseada no comércio
dessa especiaria. A seguir, estd o trecho de “Registro...” (1961, p. 31) em que hd ocorréncia
de cachaca:

[...] se Vossa Magestade nos nad acudir com seu amparo ficarad todos
deminutosea Fazenda deVossaMagestade sem ter com que sustente
seus prezidios em tempo que as pipas de vinho pagavad sete mil reis
fizerad os Mercantes desta Praga peticoens ao Governo que lhe
mandasse excluir a agoa ardente e cachagca que rendia
aVossaMagestade por Contracto seis mil cruzados [...]. (SEABRA, 2015,

p- 6).

200



DANDARA FERREIRA NIZ DE ARAUJO BRAGA | ISABEL FRANCO DE CARVALHO
JULIA CAMILA DE SOUSA

Levando em consideracao os fatos linguisticos ocorridos ao longo da formagao
da comunidade brasileira e a criacao de novos vocabulares, o 1éxico brasileiro foi sendo
sedimentado e perpetuado na tradigdao. O objetivo do nosso trabalho foi, justamente,
descobrir qual variante com o mesmo significado de cachaga € mais utilizada e qual é a
mais prestigiada pelos belorizontinos. Ademais, esperava-se descobrir se tais variantes
tinham possiveis distingdes de acordo com o contexto de fala.

A realizacao desta pesquisa acerca da variacao lexical cachaga/pinga justificou-
se pelo fato de essa exploragao linguistica ter nos proporcionado o estudo de quais os
fatores influenciam o falante a usar determinada variante. Buscamos informag¢des em
bares de Belo Horizonte interagindo com os atendentes dos estabelecimentos. Os fatores
avaliados foram, principalmente, o lugar em que o falante trabalha, tendo em vista os
aspectos socioeconomicos da localidade em que o bar se encontra; consequentemente, a
condigao socioecondmica do publico-alvo do estabelecimento, e a escolaridade do
atendente. Nesse sentido, supusemos inicialmente que a variante cachaga era mais
prestigiada do que a variante pinga ou quaisquer outras.

Portanto, nossa hipdtese partia da ideia de que a variagdao ocorre em fungao de
fatores tanto diafdsicos (por contexto comunicativo) como diastraticos (por estrato
sociocultural) que influenciam a escolha da palavra para se referir a uma mesma bebida.
Nesse sentido, imaginamos que a cachaca era a variante mais prestigiada, por ser o nome
que consta escrito nas garrafas desse tipo de bebida, pois a escrita pode ser considerada
um indicio de que uma forma usada na lingua falada se estabeleceu na norma culta.

Revisdo bibliogrifica

No caso do falar regional mineiro, o léxico e a fonética sao aspectos que se
diferenciam de outras regides brasileiras. Aqui, tratamos dos aspectos lexicais dos falares
de Belo Horizonte. Os contextos socioculturais em que uma lingua ocorre podem
determinar as variagoes, explicando e justificando fatos que apenas no ambito do sistema
linguistico seriam dificeis de delimitar. Em relacdo ao léxico, essa afirmacao também é
auténtica, visto que os valores das comunidades humanas podem ser refletidos no uso
lexical.

Segundo Barbosa (1993, p. 1), “o léxico representa, por certo, o espaco
privilegiado desse processo de produgao, acumulagao, transformagao e diferenciacao
desses sistemas de valores. ” As unidades lexicais e suas relagdes com o contexto sdao
objeto de estudo para se apreender e explicar a visao de mundo de um grupo a partir da
cultura e da tensao entre individuo e sociedade.

Assim, outra concepcao importante para a andlise da presente pesquisa € a
comunidade de fala. Labov (1972) afirma que uma comunidade de fala é aquela que
compartilha normas e atitudes sociais perante uma lingua:

A comunidade de fala ndo € definida por nenhum acordo marcado
quanto ao uso dos elementos da lingua, mas, sobretudo, pela
participagdo em um conjunto de normas compartilhadas. Essas podem
ser observadas em tipos claros de comportamentos avaliativos, e pela
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uniformidade de seus termos abstratos de variagdo, que sdo invariaveis
com relagao aos niveis particulares de uso. (LABOV, 1972, p. 120- 121).

Essa unidade social tem duas fungdes na teoria sociolinguistica. Primeiramente,
certos grupos de falantes compartilham tragos linguisticos que os distinguem de outros
grupos de falantes. Em segundo lugar, a nogao de comunidade de fala fornece uma
justificativa tedrica para unir os idioletos de falantes individuais visando a estruturagao
das linguas (construgdes abstratas).

Segundo Preti (2003), o estudo do prestigio social de componentes do léxico de
uma lingua deve levar em conta a expectativa que presente na relacao entre os falantes.
Com base nisso, supomos que a variante lexical mais prestigiada nem sempre é a
variante que atende a expectativa dos falantes em determinados contextos de
comunicagdo. Visto isso, € importante considerar a relagao entre os falantes na situagao
de interagao.

E o léxico que melhor exprime, portanto, a diversidade de valores das
estruturas sociais através dos usos das palavras ja existentes. Dessa forma, o presente
trabalho demonstrou como a escolha lexical entre cachaga e pinga, que foram as variantes
mais utilizadas, depende principalmente da estratificacdo social do contexto de
comunicacao.

Para melhor compreendermos essas observagoes, detalhamos a metodologia da
pesquisa na secao a seguir.

Metodologia

Para a varidvel dependente escolhida (uso lexical que designa um tipo de
bebida alcoolica especifica), propusemos as variantes pinga e cachaca, sugeridas pelos
membros da pesquisa, e as variantes com, no minimo, trés ocorréncias no corpus do Atlas
Linguistico do Brasil (ALiB) (CARDOSO, 2014). Desse modo, as variantes esperadas
eram, portanto: pinga, cachaga, aguardente, cana/caninha, branquinha, dgua que passarinho
ndo bebe, pitu, birita e aperitivo. Ainda acrescentamos restilo e gordé, que foram atestadas
como regionalismos presentes em Minas Gerais (YIDA, 2011).

Todavia, acolhemos, conforme decisao prévia, as outras variantes que
apareceram durante a coleta. Por isso, apds a coleta, acrescentamos as seguintes
variantes: salinas, shot, dose, drink, meiota e marvada. Essas duas ultimas ja constavam no
corpus do ALiB (2014), mas com baixa incidéncia.

A investigacdo acerca da variagdo proposta, como pertencente ao ramo da
sociolinguistica, engloba fatores extralinguisticos. Esses fatores sdao as varidveis
independentes extralinguisticas que possivelmente afetam a variacao lexical
pinga/cachaga/(...). Fomos inspiradas pela pesquisa de Labov de 1972 sobre o uso do r
retroflexo no final de silaba em lojas de departamento de Nova Iorque, em que o contexto
comunicativo varia pela estratificacdo social do local de trabalho dos sujeitos da
realizacao linguistica. Entdo, de forma analoga, limitamo-nos a considerar a ocorréncia
das variantes em contexto de bares da cidade de Belo Horizonte onde a bebida referida
era vendida pelos atendentes/funciondrios dos estabelecimentos.
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Portanto, buscamos distinguir a estratificagdo social dos bares. Para tanto,
registramos (a) o Indice de Desenvolvimento Humano (IDH) do bairro ou regiao; (b) se
havia a uniformizagao dos atendentes/funcionarios; (c) o nome da rua onde se localizava
o bar visitado; e (d) o preco de uma bebida de marca especifica que fosse comum a
maioria deles, no caso, o preco de 600ml da cerveja Brahma. Outra varidvel
independente relativa a ocupagao/ao trabalho do sujeito pesquisado diz respeito a (e) o
tempo atuando/empregado no estabelecimento. Isso pode nos indicar até que ponto
considerar a variante eliciada como a predominante no estabelecimento.

Quanto ao item (a), o IDH regional, dividimos os estabelecimentos em IDH alto,
médio e baixo, com base nas regioes das Unidades de Desenvolvimento Humano (UDH)
com indice fornecido pelo Atlas do Desenvolvimento Humano do Brasil (PNUD, 2013).
Para este trabalho, definimos que o IDH alto apresenta valores a partir de 0,900; o IDH
médio tem valores entre 0,850 e 0,899; e o IDH baixo apresenta valores menores que
0,849. Nesses moldes, foram visitados 35 bares em regides de IDH alto, 11 bares em
regiao de IDH médio e 23 bares em regioes de IDH baixo.

As regides de IDH alto eram: Cidade Nova/Nova Floresta/Unido (9 bares
visitados); Savassi: Boa Viagem/Funciondrios (14 bares visitados) e Barro Preto/Centro/Santa
Efigénia (12 bares visitados). A regiao de IDH médio era: Paquetd/Engenho Nogueira/ Ouro
Preto (11 bares visitados). Por fim, as regides de IDH baixo eram: Unido (6 bares
visitados), Tirol: Atila de Paiva/Ademar Maldonado/Jodo Paulo II (7 bares visitados),
Lindeia/Jatobd (5 bares visitados) e Alpes/Nova Granada/Santa Sofia (5 bares visitados).

Quanto ao item (d), o prego de 600 ml da cerveja comum da marca Brahma
vendida em cada local, também dividimos os estabelecimentos entre alto, médio e baixo
com base nesse prego. Assim, 0s pregos maiores do que R$ 9,00 foram considerados altos,
os precos de R$ 7,00 até 8,99 foram considerados médios e os precos de R$ 5,00 até R$
6,99 foram identificados como baixos. Foram visitados 15 bares com preco alto, 37 bares
com preco médio e 11 bares com preco baixo. Entretanto, 6 estabelecimentos nao
vendiam cerveja comum da marca Brahma, por isso ndo foram contabilizados nessa
classificagao.

Desse modo, tentamos definir a estratificagao social dos estabelecimentos por
meio desses critérios. Porém, diferentemente de Labov (1972), consideramos outras
variaveis independentes extralinguisticas que ndao eram diretamente relacionadas ao
trabalho do atendente. Foram selecionadas quatro varidveis independentes
extralinguisticas diastraticas do sujeito pesquisado: género, idade, cor, escolaridade; e
duas varidveis diatdpicas: residéncia atual e residéncia(s) passadags).

Quanto a selecdo da varidvel género, Paiva (1992) ressalta que estudos
anteriores indicam uma diferenca de comportamento entre homens e mulheres em
funcado do prestigio de uma variante linguistica. Na sociedade ocidental, acredita-se que
as mulheres tenham maior sensibilidade as formas de prestigio do que os homens,
principalmente na classe média. Por isso, elas tenderiam a realizar a variante de maior
prestigio.

A idade pode nos atentar para processos de mudanca linguistica atestadas pelo
tempo aparente. O tempo aparente é visto pela tendéncia de realizagdo de uma ou outra
variante concomitante a evolucao das faixas etdrias. Essa interpretagdao pressupde que o
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sistema linguistico de um falante regular é formado aos 15 anos de idade (NARO, 1992).
Assim, uma pessoa de 40 anos em 2017 possuiria o sistema linguistico falado em 1977.

Consideramos, também, a cor do atendente, podendo ele definir-se branco,
pardo, negro ou outro. Essa varidvel independente estd ligada ao fator histérico-social,
uma vez que a sociedade brasileira e, consequentemente, a mineira, estruturou-se de
forma segregativa no que se refere aos diferentes tons de pele, e os efeitos disso ainda
podem ser percebidos atualmente. Vale lembrar que optamos pela autodeclaracao,
congruente a proposta de controle racial do IBGE.

Também, é sabido que o fator escolaridade afeta a realizagao linguistica dos
falantes, pois o acesso a escola geralmente implica o ensino da gramatica normativa e o
contato com a norma culta, a qual é de uso mais frequente no ambiente escolar. Além
disso, a residéncia passada associada a idade do falante quando ele abandonou a antiga
residéncia busca diagnosticar quaisquer possiveis influéncias diatopicas na(s)
variante(s) utilizada(s), especialmente em se tratando de variantes inesperadas usadas
pelos falantes.

Por fim, consideramos uma questao a respeito de uma varidvel independente
nao mencionada acima, que abrange a diastratia do entrevistador. Allan Bell (1984, apud
Bortoni-Ricardo, 2005) argumenta que as caracteristicas do interlocutor de uma
mensagem podem alterar a escolha estilistica referente a maneira do falante de veicular
tal mensagem. Portanto, consideramos que, em uma situagao comunicativa, pode haver
diferenca na escolha das formas realizadas em func¢do do género do interlocutor.
Optamos por fixar o género do entrevistador, devido a presenca somente de pessoas do
género feminino na equipe.

As varidveis independentes linguisticas, por se tratar de uma variagao lexical,
se limitam as caracteristicas semanticas e sintaticas da variante eliciada. Uma possivel
varidvel semantica foi fixada como [+genérico], pois o fendmeno trabalhado implica a
referéncia genérica a uma classe de bebidas. Outras varidveis dependentes linguisticas,
como a fungdo sintatica, ndo julgamos influenciar a escolha da forma realizada
(GRYNER; OMENA, 1992).

O significado, entretanto, pode variar, sendo uma nova influéncia na escolha
lexical. Admitir a diferenca de significado implicaria a adogao de uma perspectiva
semelhante a de Lavandera (1984, apud Silva 1992), na qual se preza pela
comparabilidade funcional entre as formas variantes e nao pela sua equivaléncia
semantica. Nesse caso, mesmo as formas podendo associar-se a referentes diferentes, a
troca de uma forma pela outra ndo altera sua funcionalidade. Uma garrafa de bebida
alcodlica pura da marca 51 que estivesse no meio de outros tipos de bebida, como
conhaque, vinho e rum, poderia ser chamada de garrafa de pinga ou de garrafa de cachaga
sem causar problema de compreensao ao interlocutor.

Além disso, o uso sequencial de variantes, distintas ou nao, imaginamos ser um
fator importante para a investigacdo. Selecionamos algumas questdes propostas por
Scherre (1998) sobre o paralelismo linguistico, adaptando-as para o uso de variantes
lexicais em sequéncia. Buscamos entender as motivagoes em competi¢ao que afetam as
realizagOes em sequéncia de variantes linguisticas.

Assim, ja estabelecemos a variavel dependente: o léxico usado para referir-se a
bebida alcodlica destilada da cana, e as variantes pinga, cachaca, aguardente, cana/caninha,
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branquinha, dgua que passarinho ndo bebe, pitu, birita, aperitivo, restilo e gord. As varidveis
independentes diastraticas e diatdpicas do individuo pesquisado: género, idade, cor,
escolaridade, residéncia e estratificacio social do local de trabalho. As variaveis
independentes diastraticas do entrevistador: género. E as varidveis independentes
linguisticas: fungao sintatica e uso sequencial de variantes.

A fim de coletar os dados, realizamos entrevistas com atendentes de bares em
diferentes localidades de Belo Horizonte. Os atendentes eram, por vezes, os proprios
donos dos bares e familiares, ou eram funcionarios balconistas e gargons.

Testamos a eliciagdo pela pergunta “Qual o nome da bebida alcodlica que vem
da cana de acucar? ”, semelhante a metodologia utilizada na coleta do corpus do ALiB
(YIDA, 2011). Entretanto, buscando maior naturalidade na realizacao da variante,
preferimos elicid-la como clientela, por meio da pergunta: “Aqui tem dose de qué? ”.
Nessa situacao, se fossem listados apenas nomes de marcas de bebidas, prosseguiamos
com a pergunta: “A bebida X é conhaque? ”, quando era sabido que a bebida X era do
tipo pinga/cachaca.

Ora, se fossem listadas algumas bebidas destiladas nao compativeis com nosso
interesse, como tequila e vodka, perguntdvamos se havia alguma com preco mais
acessivel, o que causava a ocorréncia da variante esperada. Caso contrario,
consideramos, entao, a eliciacao por meio da pergunta “Aqui tem bebida tipo 51? 7, que
se mostrou mais efetiva. Ora, se a tentativa de eliciacdo nao fosse, contudo, bem-
sucedida, e o bar oferecesse caipirinha em seu repertorio, perguntavamos: “a caipirinha
daqui é feita com o qué? ”.

Para cada eliciacao, anotamos até trés variantes, na ordem de realizagao, caso
nos depardssemos com o uso de variantes distintas ou da mesma variante
sequencialmente. Isso serviu para analisarmos as possiveis motivac¢des dos falantes na
escolha da variante, relacionando a escolha lexical ao prestigio atribuido a alguma das
formas pelo proprio falante.

Assim, explicdvamos, apds o processo de eliciagdo, que se tratava de uma
pesquisa e conviddvamos o atendente do bar a participar, sendo que nem o sujeito nem
o bar seriam identificaveis pelos dados da pesquisa. Se aceita a proposta, coletdvamos
os dados diastraticos e diatopicos e a opinidao pessoal acerca das variantes pelas
perguntas: (1) qual a variante mais comum no estabelecimento, (2) qual variante que o
falante considera de maior prestigio, (3) qual a variante que ele usa no meio familiar e
(4) se ha diferenca de significado entre as variantes pinga e cachaga. Entao registravamos
os dados em uma tabela impressa, que preferimos como meio de registro ao invés de
aparelhos eletronicos por questdes de seguranca. Se, contudo, fosse negada a
participa¢do na pesquisa, anotdvamos apenas a(s) variante(s) utilizada(s) e seguiamos
para o proximo atendente ou para o proximo bar.

Fizemos a coleta de dados, primeiramente no bairro Unido e no bairro Ouro
Preto. A partir dessa primeira etapa de coleta, observamos uma tendéncia variacional
que relaciona os bares mais bem avaliados socialmente e a ndo realizacdo da variante
pinga, mas de outras variantes como cachaga, aguardente e aperitivo. A pesquisa prosseguiu
pelas seguintes localidades: Centro, Savassi e Tirol, contabilizando sessenta e nove bares.
O objetivo era abranger bairros que apresentassem uma gradagao de valores de IDH
cujos extremos fossem relativamente distantes. O detalhamento desse resultado e das
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tendéncias gerais obtidas pelo cruzamento de variaveis e do uso de variantes constam
na se¢ao de Apresentacao e andlise de dados, adiante.

Apresentacio e andlise de dados

Nesta secao apresentamos e analisamos os dados obtidos pela coleta em bares
de Belo Horizonte. Ela foi divida nas seguintes subsegoes: Variante eliciada, Variante
eliciada e estratificagdo social, Variante (mais) comum segundo o atendente e
estratificagdo social, Variante eliciada e género, Variante eliciada, género e
estratificagao social, Variante de prestigio e local de residéncia prévia e, por fim,
Limitagoes do trabalho.

Variante eliciada

No momento da eliciagdo, obtivemos somente 66 variantes, visto que, em 3
bares, ndo foi possivel realizar a eliciagao. As seguintes variantes eliciadas foram: cachaga
(41), pinga (21), aperitivo (1) e salinas (2). Desse modo, as eliciagdes da variante cachaga
somam, aproximadamente, 63% dessas ocorréncias, da variante pinga somam 32% delas
e as variantes aperitivo e salinas correspondem, juntas, a 5%.

O Graéfico 1 traz a porcentagem desses dados gerais e mostra como a variante
cachaga sobressaiu, a qual consideramos ser a variante mais prestigiada. A eliciacao
predominantemente da variante cachaca pode ser devido a diversos fatores, tanto pelo
género feminino das entrevistadoras, o que julgamos que poderia motivar o falante a
usar a variante de prestigio, como pela alta estratificacao social de grande parte dos bares
visitados.

Grafico 1: Percentual das realizagdes das variantes eliciadas pinga, cachaga e outras, tendo
em vista o total das realizagoes eliciadas.

Fonte: dados da pesquisa, 2017.

Observamos, em diversas localidades, comentdrios dos atendentes que nos
encaminharam a manter nossa hipdtese sobre o prestigio da variante cachaga.
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Acrescentamos, contudo, que encontramos uma forte estigmatizacao da variante pinga.
Entre eles, destacamos um atendente uniformizado de um bar localizado em regidao com
IDH médio e com preco da cerveja médio. Ele afirmou que, como era bartender
profissionalmente, considerava que “ndo existe pinga, s6 existe cachac¢a”. Outro
atendente uniformizado, de um bar localizado em UDH avaliado como médio e preco
da cerveja alto, afirmou que a forma correta de falar era cachaca, e que pinga era a forma
errada. Um atendente, também uniformizado, em UDH de indice médio, disse que havia
grande preconceito naquela regido com a variante pinga.

Variante eliciada e estratificacao social

A fim de diagnosticar se ha diferenca na eliciagao de determinada variante em
virtude da estratificacao social do bar, cruzamos o numero de variantes eliciadas ao
preco de 600ml da Brahma e ao IDH da regido do bar. Os cruzamentos foram feitos
separadamente, e obtivemos a relagao expressa em porcentagem, nos Graficos 2 e 3.

Os dados do Gréfico 2 correspondem as variantes realizadas no momento da
eliciagdo. Em regides de IDH alto, houve o maior nimero de ocorréncias da variante
eliciada cachaca (25), seguida de pinga (7) e, entao, outras variantes (1). Em regides de
IDH médio, foi registrada maior ocorréncia de cachaga (8), seguida de pinga (2) e ndo
ocorreram outras variantes (0). Nas regides com IDH baixo, pinga (12) foi a que mais
ocorreu, seguida de cachaca (8) e, entdo, de outras variantes (2).

Percentualmente, temos que, nas regides de IDH alto, 20% das eliciagOes
acarretaram a ocorréncia da variante pinga, 77% para cachaga e 9% para outras variantes.
Por sua vez, nas regioes de IDH médio, 20% das eliciagoes corresponderam a pinga e 80%
a cachaga. Por fim, nas regides de IDH baixo, 55% das eliciagdes foram da variante pinga,
36% da variante cachaca e 9% de outras variantes.

Grafico 2: Percentual das realizagdes de cada variante eliciada nas regides com Indices
de Desenvolvimento Humano alto, médio e baixo.
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Fonte: dados da pesquisa, 2017.

Os dados percentuais do Grafico 3 se baseiam nos seguintes ntimeros: nos
estabelecimentos com cerveja de preco alto, houve a eliciagao de pinga em 3 ocorréncias,
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de cachaga em 9 ocorréncias e de outra variante em 1 ocorréncia; onde o preco da cerveja
era médio, houve a eliciagao de pinga em 14 ocorréncias, de cachaca em 26 ocorréncias e
de outra variante em 1 ocorréncia; e, por fim, onde o prego da cerveja era baixo, houve a
eliciacao de pinga em 4 ocorréncias, de cachaca em 6 ocorréncias e de outra variante em 1
ocorréncia.

Percentualmente, conforme o Grafico 3, nos estabelecimentos com um prego
alto da cerveja, houve 23% de eliciacdo da variante pinga, 69% em relacao a cachaca e
apenas 8% de outras variantes; naqueles com cerveja de preco médio, houve 33% de
eliciagdo da variante pinga, 64% da variante cachaga e apenas 3% de outras variantes; e,
por fim, naqueles estabelecimentos com cerveja de preco baixo, 36% das eliciagdes foram
de pinga, 55% de cachaca e apenas 9% de outras variantes.

Grafico 3: Percentual das realiza¢des de pinga, cachaga e outras variantes eliciadas em
fungado do prego alto, médio e baixo da cerveja vendida nos bares visitados.
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Fonte: dados da pesquisa, 2017.

Desse modo, a divisao dos indices de IDH e de preco da cerveja em alto, médio
e baixo nos permite observar a estratificagao social. Assim, em ambos os casos (Graficos
2 e 3), podemos generalizar afirmando que, em bares com estratificacdo social alta e
média, a cachaga predomina como variante. J4 nos bares com estratificagao social baixa
realiza-se mais a variante pinga, comparativamente aos indices médio e alto, ainda que
ela nao tenha atingido a maioria na nossa pesquisa em nenhum dos parametros
analisados. A medida que a estratificacdo social do bar fica mais alta, a variante pinga se
torna mais rara no momento da eliciagao. Isso provavelmente se deve ao fato de que essa
variante é estigmatizada.

Um ponto contrastante entre os dois graficos e, portanto, entre os dois indices
usados para diagnosticar a estratificagao social, é que a eliciagdo da cachaca sobressaiu
percentualmente no IDH médio, mais até do que no IDH alto, o que ndo ocorreu em
relagdo ao preco da cerveja. Isso pode se valer da pequena quantidade de bares em IDH
médio que foram visitados (apenas 11), limitando o alcance de nossos dados relativos a
esse IDH.

Variante mais comum segundo o atendente e estratificacdo social

A preferéncia por cachaga, de acordo com o ambiente, foi mais bem atestada
quando usamos o IDH para verificar a variante que é mais observada pelo atendente.
Nesse ambito, consideramos a resposta do entrevistado sobre qual variante ele mais
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ouvia em seu ambiente de trabalho. Ou seja, a variante mais usada pelos clientes do bar
segundo as observagdes do atendente, sendo resguardada a opgao de escolher mais de
uma variante. Dispomos essa relagao entre a variante observada e o IDH da regiao dos
bares no Grafico 4.

Em dados numéricos, nos bares situados em regiao de IDH alto, 6 atendentes
consideraram pinga uma variante comum no estabelecimento, 29 consideraram cachaga
como comum e 3 consideraram outras variantes, como aguardente (2) e meiota (1). Nos
bares situados em regiao de IDH médio, 5 atendentes consideraram pinga como variante
comum, 6 consideraram cachaca e 6 atendentes consideraram outras variantes, como
aguardente (1), aperitivo (3) e dose (2). Nos bares situados em regiao de IDH baixo, 16
atendentes consideraram pinga a variante mais comum (ou uma das variantes mais
comuns, em alguns poucos casos), 9 consideraram a variante cachaca e 6 consideraram
outras variantes, como branquinha (2), marvada (2), pura (1) e birita (1).

Grafico 4: Percentual de mengdes a pinga, cachaca ou outras variantes como as mais
usadas no bar, em fung¢ao do IDH da regiao.
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Fonte: dados da pesquisa, 2017.

De fato, a influéncia da comunidade de fala que analisamos nos diferentes IDH
do Gréfico 4 refletiu e reforcou o estigma da variante pinga em um espago estratificado
socioeconomicamente. Em bares com IDH mais baixo, os atendentes consideraram que
era mais presente, sendo o contrario da percep¢ao dos atendentes dos bares em regides
de alto IDH. Assim, parece que pinga era associada a classes mais baixas e bares menores
(ditos bares “copo sujo” pelos atendentes entrevistados em regides com IDH médio e
alto).

Variante eliciada e género

Buscando analisar a relagao entre o género do falante e realizagdo ou nao da
variante de prestigio e da variante estigmatizada, primeiramente analisamos a eliciagao
de cada variante em relagdo ao género do atendente. O Grafico 5 mostra os resultados
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gerais percentuais do uso das variantes pinga, cachaca e de outras variantes, que foram
aperitivo e salinas, em fungao do género, masculino ou feminino.

Os valores percentuais do Grafico 5 sao baseados nos seguintes nimeros: para
o género feminino, um total de 7 eliciagdes da variante pinga, 12 da variante cachaca e 2
de outras variantes; para o género masculino, 14 eliciagdes da variante pinga, 30 da
variante cachaca e 1 de outra variante. Percentualmente, temos que as atendentes do
género feminino realizaram 32% de pinga, 69% de cachaca e 9% de outras variantes
eliciadas; ao passo que os atendentes do género masculino realizaram 32% de pinga, 66%
de cachaga e 2% de outras variantes.

Grafico 5: Percentual das realizacdes de pinga, cachaga e outras variantes eliciadas em
funcao do género masculino ou feminino.
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Fonte: dados da pesquisa, 2017.

O esperado era que as mulheres usariam mais a variante de prestigio, pois,
como vimos, ha estudos que indicam que elas sejam mais atentas aos fatores linguisticos
de estratificacao social (PAIVA, 1992). Contudo, observamos, no Grafico 5, uma
similaridade entre os percentuais de uso de variantes por falantes tanto do género
masculino, quanto do género feminino.

Variante eliciada, género e estratificacdo social

Seguindo o mesmo objetivo, posteriormente selecionamos o percentual da
ocorréncia da variante estigmatizada para cada género, isto ¢, da variante pinga.
Cruzamos essa informagao com os niveis de estratificagao social dos bares; primeiro, em
fungao do IDH e, segundo, em fung¢ao do preco da cerveja. Essa relagao esta disposta,
respectivamente, nos Graficos 6 e 7.

Assim, o Gréfico 6 dispde sobre a ocorréncia da variante pinga em fungao do
género nos diferentes IDH visitados. No IDH baixo, tivemos 8 ocorréncias de pinga para
o género masculino, o que corresponde a 67%, e 4 ocorréncias de pinga para o género
feminino, o que corresponde a 36%. No IDH médio, tivemos 1 ocorréncia de pinga para
cada género, o que representa 11% das ocorréncias de variantes realizadas por
atendentes masculinos e metade das ocorréncias de variantes realizadas por atendentes
femininas. No IDH alto, houve 5 ocorréncias de pinga feitas pelo género masculino e 2
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ocorréncias realizadas pelo género feminino, correspondendo a 22% das ocorréncias de
alguma variante em cada género.

Grafico 6: Percentual das realizagdes da variante eliciada pinga para os géneros masculino e
feminino em cada IDH regional, baixo, médio e alto.
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Fonte: dados da pesquisa, 2017.

Ja no Gréfico 7, a mesma comparagao ¢ feita, mas usando o prego da cerveja
como referéncia. Nesse caso, foram 3 ocorréncias masculinas (67%) e 0 femininas da
variante pinga nos estabelecimentos de prego baixo. Foram 6 ocorréncias de pinga feitas
por um atendente do género masculino (25%) e 7 feitas por uma atendente do género
feminino (54%) nos bares de pre¢co médio. Por fim, nos bares de preco alto, 3 atendentes
de género masculino realizaram a variante pinga no momento da eliciagao,
correspondendo a 27% das eliciagdes deles, e 0 realizagOes feitas por atendentes do
género feminino.

Grafico 7: Percentual das realizagbes de pinga para os géneros masculino e feminino nos
estabelecimentos classificados como baixo, médio e alto, considerando o prego da cerveja.

masc
fem
masc masc
fem
fem
0 0
baixo médio alto

Fonte: dados da pesquisa, 2017.
Com base nos dados, os atendentes do género masculino aparentemente
comportam-se de forma semelhante em func¢do dos dois aspectos (IDH e preco da
cerveja). Nos bares definidos como baixos em ambos os conceitos trabalhados, mais da
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metade dos homens (67%) optaram pela variante pinga e nao outra. Nos bares médios, o
percentual de realizagao da variante pinga foi o menor entre os homens, mantendo-se
entre 10 e 25%. Por fim, nos bares altos, ha o percentual entre 20 e 30% de uso da variante
pinga entre os homens, embora seja maior do que nos bares médios. Isso se aplica tanto
para analise pelo IDH quanto para o preco da cerveja.

Porém, em relacdo ao género feminino, nao foi possivel observar uma
verdadeira regularidade. Isso pode ser devido a quantidade nao tao expressiva de
atendentes do género feminino que foram encontrados nos bares. A quantidade de
mulheres, entdo, fica infima ap6s dividirmos os dados em niveis de estratificagao social.
Dessa forma, nossos dados a respeito de atendentes do género feminino ficam restritos
a pouquissimos individuos e ndo conseguimos discriminar as tendéncias gerais das
idiossincrasias.

Variante de prestigio e local de residéncia prévia

Tentamos verificar se os locais de residéncia prévios do atendente
demonstravam alguma mudanca na variante eliciada. O Grafico 8 considera a residéncia
anterior do atendente e as variantes eliciadas. Nele, ndo vemos o mesmo padrao em cada
um dos trés casos: o caso em que o atendente sempre residiu em Belo Horizonte, em que
residiu em outra localidade da Regiao metropolitana e o caso em que residiu em outros
lugares, que poderiam ser, inclusive, em outros estados. Assim, independentemente
disso, os atendentes realizaram as variantes pinga e cachaca em proporg¢des semelhantes,
com o numero de realizac¢des de pinga sendo inferior ao de cachaga.

Grafico 8: Percentual de realiza¢do da variante eliciada em fung¢ao do local de residéncia
prévia do entrevistado, em Belo Horizonte, Regido metropolitana ou outros lugares.
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Fonte: dados da pesquisa, 2017.

Nota-se que a variante eliciada, quando disposta em nimeros e no contexto da
residéncia prévia do atendente, era majoritariamente cachaca. Isso se repete quando
perguntamos qual a variante de maior prestigio, conforme o Grafico 9 mostra em linhas
gerais.
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Grafico 9: Percentual de escolha pela variante de maior prestigio em fungao do local de
residéncia anterior do entrevistado, em Belo Horizonte, Regido metropolitana ou outros
lugares.
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Fonte: dados da pesquisa, 2017.

Diante das exploragdes desta secao de analise dos dados, vimos que apenas a
estratificagao social dos bares, quando relacionada as variantes eliciadas ou as variantes
observadas, proporcionou uma visualizacdo de possiveis tendéncias gerais para a
escolha e a percepcao das variantes. Consideramos que os demais cruzamentos de
dados, mesmo os que nao foram expostos neste texto, ndo demonstraram tendéncias
gerais observaveis.

Desse modo, obtivemos analises relevantes no cruzamento entre variante
eliciada e estratificagdo social e entre variante (mais) comum segundo o atendente e
estratificacdo social; mas nao obtivemos resultados satisfatorios nas analises entre
variante eliciada e género, variante eliciada, género e estratificacao social ou variante de
prestigio e local de residéncia prévia. A seguir, vemos como isso tem relacdo com as
limitagdes do trabalho.

Limitagoes do trabalho

Houve, assim, algumas barreiras que nos impediram de concluir o trabalho com
a exceléncia que tinhamos proposto no inicio da pesquisa. Assim, consideramos a
possibilidade de que a escolha de uma ou de outra variante pelo falante apresentou uma
tendéncia observavel somente na situagao de atendimento em bares e da escolha pela
variante de prestigio. Devido a restri¢ao do tema escolhido, tentamos considerar o maior
numero de variaveis independentes possivel e coletar uma quantidade expressiva de
dados.
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Contudo, em consequéncia do pouco tempo que tivemos disponivel, de cerca
de quatro meses, o nimero de entrevistas ainda sim foi menor que o esperado. Isso gerou
algumas dificuldades na analise do cruzamento de dados relativos aos pares variante
eliciada e género do atendente e variante eliciada e local de residéncia prévia, por
exemplo, impedindo uma andlise mais precisa de tendéncias sociolinguisticas gerais
nesses casos.

Mesmo com um pequeno volume de dados, a dificuldade na manipulagao
matematica dos dados coletados pode ser citada como uma limitagdo. O dominio de
operagOes estatisticas mais sofisticadas seria muito importante em uma pesquisa
sociolinguistica que tentasse fazer generaliza¢des sobre a interacao de variaveis.

Ainda, devido a essas dificuldades, ndo foi possivel analisar as tendéncias
gerais em funcdo das outras varidveis independentes coletadas, como a idade, a raga, a
escolaridade e a uniformizagao dos atendentes. Todavia, este estudo inicial nos atentou
para a importancia de considerar essas varidveis em uma pesquisa futura sobre o
assunto, especialmente uma que buscasse a coleta e a manipulagdo estatistica de um
grande volume de dados sociolinguisticos.

Ademais, houve limita¢des relacionadas ao niimero de membros da equipe, que
correspondia a apenas trés. Por isso, houve falta de acesso a locais com IDH mais
discrepantes, também devido ao fato de que nenhuma das integrantes pode ir a cidades
interioranas no periodo de desenvolvimento da pesquisa. Além disso, tinhamos somente
entrevistadoras do género feminino, o que, como vimos, pode influenciar na realiza¢ao
linguistica dos entrevistados, também contribuindo para o insuficiente apuramento da
conclusao.

Consideragoes finais

A maioria dos falantes usava as variantes como sindnimas, realmente
considerando e compreendendo que pinga e cachaga eram o mesmo produto. Todavia
alguns falantes afirmaram que pode existir uma pequena diferenga semantica entre elas,
ainda que ambas fossem produtos derivados da cana. A pinga seria o primeiro produto
da destilagao da cana, ao passo que, a cachaga, seria produto de processo de destilacao
posterior. Ou, ainda, a pinga seria apenas a bebida alcoodlica destilada da cana produzida
artesanalmente, enquanto a cachaga seria aquela produzida industrialmente. Entretanto,
para a maioria dos falantes com os quais tivemos contato, as duas variantes eram usadas
como sindnimos. Assim, nos pareceu que a escolha seria feita a partir da estratificagao
social da comunidade linguistica a que eles pertenciam ou com a qual tinham maior
contato.

Desse modo, o IDH da regido e o preco da cerveja dos bares eram,
notavelmente, as variantes independentes que mais pareciam estar relacionadas a
escolha lexical, em Belo Horizonte. A variante pinga foi mais presente no momento da
eliciacdo em bares de estratificagao social mais baixa do que nos bares de estratificagao
social mais alta, seja pelo IDH da regiao do estabelecimento, seja pelo preco da cerveja
considerada mais acessivel e comum ao publico — Brahma comum. Por isso,
consideramos a pinga como a variante estigmatizada.
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Desse modo, observamos que o ambiente com estratificagao social mais baixa
influencia na escolha da variante pelo falante. No caso da percepgao pessoal do
atendente a respeito da frequéncia das variantes, a pinga se sobrepOs a cachaca nesses
locais. Entretanto, nos bares de estratificacdo social mais alta, a variante cachaca tinha
grande preponderancia, tanto na eliciagao, quanto na percepc¢ao pessoal do atendente.

Portanto, ao analisarmos os graficos apresentados e compararmos os dados,
chegamos a conclusao de que a variavel independente da UDH e a do prego da cerveja
e, por conseguinte, a estratificagdo social, influenciam fortemente a variagao e a escolha
de uma forma lexical sobre a outra. Desse modo, reafirmamos nossa hipdtese de que,
entre pinga e cachaga, a variante pinga era mais estigmatizada e a variante cachaga era a de
maior prestigio. Contudo, como a realizacao desta pesquisa foi limitada por ser um
trabalho de graduacao realizado apenas com trés membros ativos na equipe, esperamos
que trabalhos futuros possam aprimorar os métodos e as analises feitas nesta ocasiao.
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