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RESUMO: O presente artigo analisou as demonstracdes econémico-financeiras do
Magazine Luiza. Foi verificado seu desempenho entre 2014 e 2017, durante uma grave
crise econdmica no Brasil. Foi registrado prejuizo em 2015, e com isso foram adotadas
medidas para superar a crise. Em 2017 observou-se o resultado dessas medidas com
um lucro recorde. Concluiu-se que as demonstra¢des contabeis além de analisar o
desempenho, sdo instrumento que geram informacdes relevantes para o processo de
gestdo das empresas.

PALAVRAS-CHAVE: Andlise Econdmico-Financeira; Crise Econdmica; Demonstracdes
Contabeis.

ABSTRACT: The current article analyzed the economic and financial situation of
Magazine Luiza. The performance was verified between 2014 and 2017, during a
serious economic crisis in Brazil. Loss was recorded in 2015, and measures were
adopted to overcome the crisis. In 2017 the result of these measures was observed
with a great profit. It was concluded that the financial statements in addition to
analyze their performance, are instrument that generate relevant information to the
process of management.
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INTRODUGCAO

Em um cendrio de competitividade empresarial, as organiza¢ées necessitam de
ferramentas que auxiliem na andlise de seus resultados a fim de obter informacgdes
necessdrias para um processo decisério coeso. Assim seus objetivos podem ser
alcangados e ter vantagem competitiva no mercado.

Tais ferramentas e instrumentos devem ser precisos e confidveis, de modo que
auxiliem cada vez mais nas tomadas de decisdao, que auxiliem o administrador a

1 . sae . ~
Trabalho apresentado na drea tematica 1 - Novas tecnologias e ferramentas para gestdo

empreendedora do XV Congresso Mineiro de Empreendedorismo, realizado de 05 a 08/11/2018.
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desenvolver novas estratégias, tracar objetivos e ter melhor visdo de seu negdcio.
Beuren (2000) salienta que “a quantidade de dados e informaglGes a que as
organizagdes estdo expostas diariamente demanda um gerenciamento eficaz”.

Segundo ludicibus (2013, p. 5), a analise econ6mico-financeira é mais que uma
simples técnica a ser aplicada, é a “arte de saber extrair relagdes Uteis, para o objetivo
econdmico que tivermos em mente, dos relatérios contabeis tradicionais e de suas
extensoOes e detalhamentos, se for o caso”.

Devido a necessidade de avaliar a situacdo econOmico-financeira de uma
empresa, avaliando a sua viabilidade, estabilidade e a lucratividade, analisando a
eficiéncia, as oportunidades e os riscos do negdcio, sdos os motivos que justificou esta
pesquisa.

Assim, este trabalho analisou as demonstracdes contdbeis da empresa
Magazine Luiza S/A, disponiveis no site da Comissdo de Valores Imobilidrios
www.cvm.gov.br. O objetivo foi conhecer a situacdo econdmico-financeira da
empresa, durante a crise econbmica brasileira, utilizando-se de Analise Horizontal,
Andlise Vertical e Analise Econémico-Financeira dos anos de 2014 a 2017.

Para cumprir o objetivo geral, foram executados os seguintes objetivos
especificos: revisdao de literatura; coleta dos dados disponiveis nas demonstracées
contdbeis da empresa; analises da situacdo econdmico-financeira no periodo de 2014 a
2017; e, conclusdo sobre os resultados da pesquisa.

CONTABILIDADE

Com o decorrer dos anos, a contabilidade consolidou-se como base para os
gestores no processo de tomada de decisGes, também deve ser considerada como
instrumento que auxilia a economia.

Atualmente a contabilidade é responsavel pelo registro de transacbes
financeiras, além de armazenar, classificar, recuperar, resumir e apresentar as
informagdes em relatérios e andlises. A contabilidade também visa fornecer
gerenciamento de uma empresa com as informagBGes necessdrias para manter o
negocio saudavel.

Crepaldi (2012, p. 3) afirma que a “contabilidade é uma ciéncia concebida para
coletar, registrar, resumir e interpretar dados e fendmenos que afetam as situagdes
patrimoniais, financeiras e econdmicas de qualquer entidade”.

As principais fungdes da contabilidade sdo registrar, organizar, demonstrar,
analisar e mensurar as variagdes do patriménio da empresa na medida em que este se
transforma.

Marion define que:

a contabilidade é o instrumento que fornece o maximo de informacgGes Uteis para a
tomada de decisGes dentro e fora da empresa. Todas as movimentagdes possiveis de
mensuracdo monetdria sdo registradas pela contabilidade, que, em seguida, resume os
dados registrados em forma de relatdrios e os entrega aos interessados em conhecer a
situacdo da empresa. Esses interessados, através de relatdrios contabeis, recordam os
fatos acontecidos, analisam os resultados obtidos, as causas que levarem aqueles
resultados e tomam decisGes em relagdo ao futuro (MARION, 2009, p.30).
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As principais demonstragdes contdbeis sdao Balango Patrimonial e
Demonstracdo do Resultado do Exercicio.

BALANCO PATRIMONIAL

O Balanco Patrimonial é uma ferramenta essencial para se conhecer a situacao
econdmico-financeira de uma empresa.

O balango patrimonial representa a demonstragdo resumida da posi¢do financeira da
empresa em determinada data. A demonstragdo confronta os ativos da empresa (o
que ela possui) com suas fontes de financiamento, que pode ser divida (obrigagGes) ou
patrimonio (o que foi fornecido pelos seus proprietarios) (GITMAN 2010, p. 72).

O Balanc¢o Patrimonial é formado por trés grandes grupos: Ativo, Passivo e
Patrimonio Liquido. De acordo com Tdéfoli (2012) “no Ativo encontra-se o conjunto de
contas que representam os recursos aplicados em bens e direitos enquanto no Passivo
encontra-se as fontes de recursos e no Patrimonio Liquido representa o valor contabil
pertencente aos socios”.

Segundo Ribeiro (2009, p.52) o Ativo compreende os recursos controlados pela
entidade, os bens e direitos da empresa, dos quais se esperam beneficios econdmicos
futuros. As contas do Ativo sdo dispostas em ordem decrescente de grau de liquidez,
divididas em grupos: Ativo Circulante e Ativo Nao Circulante.

Martins, Diniz e Miranda (2014, p. 29), observam que “o Passivo é o grupo onde
estdo classificadas as obrigacbes presentes da entidade, derivadas de eventos ja
ocorridos, cujas liquidagOes se espera que resultem em saida de recursos capazes de
gerar beneficios econdmicos”.

O Patrimonio Liquido representa o valor liquido da empresa, ou seja, a
diferenca entre seu Ativo e seu Passivo. Desse modo Ribeiro (2009, p. 52)
complementa que “o PL é dividido em Capital Social, Reservas de Capital, Ajustes de
Avaliagdo Patrimonial, Reservas de Lucros, Ac¢Bes em Tesouraria e Prejuizos
Acumulados”.

Para Matarazzo (2003, p. 14) “A andlise de Balangos é fundamental para quem
pretende relacionar-se com a empresa”. E Silva (2012, apud Marion 2005, p.42)
complementa que “o Balango Patrimonial é uma das principais demonstragdes
contabeis”

A andlise de balangos podera ser utilizada por diversos setores da entidade e
até mesmo fora dela, pois nele constam informac¢des que auxiliam no processo de
tomada de decisOes e permitem que dele seja extraida informacdes diversas referente
a sua situagcdo econémico-financeira.

DEMONSTRAGCAO DO RESULTADO DO EXERCICIO
A Demonstracao do Resultado do Exercicio consiste em outra forma de analise
contabil muito utilizada nas empresas, independentemente de seu porte. E outro

demonstrativo contdbil utilizado nas organiza¢des que, segundo Assaf Neto (2010) esta
relacionada a um tipo de “resumo ordenado das receitas e despesas da empresa em
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determinado periodo, geralmente 12 meses. Sua andlise é dedutiva, ou seja, das
receitas sdo subtraidas as despesas, e em seguida, indica-se o resultado - lucro ou
prejuizo da organizacdo no periodo avaliado”.

Conforme estabelecido no artigo n° 187 da Lei n° 6.404/76, a demonstragdo do
resultado do exercicio evidenciara:

| - a receita bruta das vendas e servigos, as dedugdes das vendas, os abatimentos e os
impostos; Il - a receita liquida das vendas e servigos, o custo das mercadorias e servigos
vendidos e o lucro bruto; Ill - as despesas com as vendas, as despesas financeiras,
deduzidas das receitas, as despesas gerais e administrativas, e outras despesas
operacionais; V — o lucro ou prejuizo operacional, as outras receitas e as outras
despesas; V - o resultado do exercicio antes do Imposto sobre a Renda e a provisdo
para o imposto; VI — as participagGes de debéntures, empregados, administradores e
partes beneficidrias, mesmo na forma de instrumentos financeiros, e de instituices ou
fundos de assisténcia ou previdéncia de empregados, que ndo se caracterizem como
despesa; VIl - o lucro ou prejuizo liquido do exercicio e o seu montante por agdo do
capital social.

De acordo com Matarazzo (2003), “a demonstracdo de resultado é uma
ferramenta muito importante, pois mostra a receita bruta da empresa, as vendas
incorridas no periodo assim como os custos e as despesas operacionais, evidenciando
entdo o lucro operacional da entidade”.

ANALISE DAS DEMONSTRACOES CONTABEIS

Existem técnicas para realizar a analise de Balangos Patrimoniais e
Demonstracdo do Resultado do Exercicio, podendo destacar a andlise horizontal e a
andlise vertical.

A analise horizontal demonstra quantos pontos percentuais cada conta evoluiu,
cresceu de um ano para outro, ou em relagao ao primeiro ano analisado.

Segundo ludicibus (2013) a finalidade da andlise horizontal é apontar o
crescimento de itens dos balangos e das demonstra¢des de resultados e também com
os de outros demonstrativos através dos periodos, a fim de caracterizar tendéncias.

Matarazzo (2003) complementa que o objetivo da analise horizontal é:
“mostrar a evolugao de cada conta das demonstragdes financeira e, pela comparagao
entre si, permitir tirar conclusdes sobre a evolugdo da empresa”.

De acordo com Santos e Barros (2005) a andlise vertical também é um processo
chamado de analise comparativo em porcentagem sendo assim quando se faz a divisdao
de uma grandeza por outra chamamos de anadlise vertical.

A analise vertical permite a identificacdo da relevancia de uma conta considerando o
conjunto de contas ao qual pertence e a mesma pode ser chamada também de analise
de estrutura das demonstragGes contabeis. Ao fazer o levantamento de cada
percentual o foco da analise ndo é mais os valores monetarios e sim percentuais, assim
é possivel avaliar tendéncias de forma mais objetiva e direta, pois, ao se fazer uma
analise restrita a expressdes monetdrias ndo seria possivel visualizar os impactos de
cada conta patrimonial ou de resultado (SILVA, 2012).
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ANALISE ECONOMICO-FINANCEIRA

Tendo em vista a variedade de indicadores economico-financeiros, serao
abordados neste trabalho os principais indices de Liquidez e indices de Rentabilidade.

iNDICES DE LIQUIDEZ

Assaf Neto (2010, p.39), afirma que o estudo da liquidez visa “conhecer a
capacidade de pagamento da empresa, isto é, suas condicOes financeiras de cobrir no
vencimento todos os seus compromissos passivos assumidos. Revela ainda, o
equilibrio financeiro e sua necessidade de investimento em capital de giro”.

Se o resultado dos indices forem superiores a 1, o resultado sera positivo,
porgue a cada real devido existe um valor superior em recursos para salda-lo. Quando
ocorrer o oposto, ndo existem recursos para pagamento. Se o resultado for igual a 1,
significa um equilibrio entre recursos e obrigagdes.

Marion (2009, p.71) explica que o indice de Liquidez Corrente “mostra a
capacidade de pagamento da empresa em curto prazo”. Martins, Diniz E Miranda
(2014, p.126-127) completam dizendo que “o indicador de liquidez corrente mostra o
guanto a empresa possui de recursos de curto prazo (ativo circulante) para cada real
de dividas de curto prazo (passivo circulante).” Assim, o célculo da Liquidez Corrente é
realizado dividindo-se o Ativo Circulante pelo Passivo Circulante.

A Liquidez Seca indica o valor que a entidade possui em seu Ativo Circulante,
exceto estoques, para saldar suas obrigacGes a curto prazo. Martins, Diniz e Miranda
(2014) dizem que “a liquidez seca mostra o quanto de dividas de curto prazo que
podem ser quitadas com os itens de maior liquidez no ativo circulante, basicamente
disponivel e contas a receber.” Em resumo, evidencia o quanto a empresa possui de
ativos liquidos para cada real de divida do passivo circulante. Para calcular a Liquidez
Seca subtrai-se do Ativo Circulante o montante do Estoque, e o resultado sera dividido
pelo Passivo Circulante.

Marion (2009) nos mostra que a Liquidez Geral “apresenta a capacidade de
pagamento da empresa a Longo Prazo, considerando tudo o que se convertera em
dinheiro (a Curto e Longo Prazo), e relaciona com tudo o que ja foi assumido de divida
(a Curto e Longo prazo)”. Desse modo o célculo da Liquidez Geral se d4 somando o
Ativo Circulante com o Realizavel a Longo Prazo e divide-se o resultado com a soma do
Passivo Circulante com o Passivo Nao Circulante.

O indice de Liquidez Imediata conforme Marion (2009, p.78) “mostra o quando
dispomos imediatamente para saldar nossas dividas de curto prazo”. E um dos
indicadores que mais se caracterizam como de liquidez, sao avaliadas as contas do
Ativo Circulante que podem ser disponibilizados imediatamente para pagamentos de
contas. A Liquidez Imediata é calculada dividindo a Disponibilidade pelo Passivo
Circulante.
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INDICES DE RENTABILIDADE

O objetivo dos indicadores de rentabilidade é apurar o retorno do capital
aplicado e identificar os fatores que levaram a essa rentabilidade.

Segundo ludicibus (2013) “os indices de rentabilidade, via de regra, relacionam
os resultados obtidos pela empresa com algum valor que expresse a dimensao relativa
do mesmo, ou seja, valor de vendas, ativo total, patriménio liquido ou ativo
operacional”.

A Rentabilidade do Ativo, evidenciando a relacdo entre o resultado da entidade
(Lucro ou Prejuizo) com seu ativo total. E conhecida também como Retorno Sobre
Investimento (ROI - Return On Investment), conforme Martins, Diniz e Miranda (2014,
p.190), evidencia o quanto a empresa obteve de resultados em relacdo aos
investimentos nela realizados. Assim a Rentabilidade do Ativo é calculada dividindo-se
o Lucro Liquido com o Ativo Total.

Conforme Silva (2012, p. 151) complementa a Margem Liquida “também
conhecida com Retorno Sobre as Vendas, (...) compara o Lucro Liquido em relacdo as
Vendas Liquidas do periodo, apresentado o percentual de lucratividade gerado.”
Entdo, para calcular a Margem Liquida, divide-se o Lucro Liquido pelas Vendas
Liquidas.

A Rentabilidade do Patrimonio Liquido apresenta o retorno que os acionistas
obtém em relacdo aos seus investimentos na empresa. De acordo com Martins, Diniz e
Miranda (2012, p.200), o indice de rentabilidade sobre o PL “é o mais importante dos
indicadores. Porque demonstra a capacidade da empresa remunerar o capital que foi
investido pelos sdcios. Verifica o retorno obtido pelos acionistas considerando a
estrutura de capital utilizada pela entidade em determinado periodo”.

METODOLOGIA

Na elaboragdo de um trabalho cientifico, para obter éxito e para que os
objetivos sejam atingidos, é necessario adotar técnicas e métodos de pesquisas
adequados. Estes aspectos metodoldgicos aplicados sdao fundamentais e de suma
importancia para a organizagao e direcionamento de um trabalho cientifico.

Utilizou-se da pesquisa bibliografica, onde foram realizadas consultas para a
elaboracdao desse trabalho através de pesquisa em livros, internet e documentos
publicados.

Foi utilizada a pesquisa descritiva com abordagem quantitativa e coleta de
dados, visando descrever os fatos e fendmenos de determinada realidade, assim Gil
(2007) complementa “as pesquisas descritivas tem como objetivo primordial a
descricdo das caracteristicas de determinada populagdo ou fenbmeno ou, entdo, o
estabelecimento de relagao entre as variaveis”.

ANALISE E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Os resultados da pesquisa originaram-se nas informacdes coletadas nos
Balangos Patrimoniais e Demonstrativos de Resultados da empresa Magazine Luiza
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S/A, obtidas no site do CVM. Cabe ressaltar que a anadlise foi realizada seguindo o
objetivo proposto, ou seja, foram considerados os anos em que o Brasil passava por
uma situacao econOmica instavel.

A partir dos dados obtidos dos Balangos Consolidados foram elaborados
guadros para apuracao das analises e dos indices.

O Magazine Luiza S.A. é uma sociedade andnima de capital aberto listada no
segmento especial denominado Novo Mercado da B3 S.A. - Brasil, Bolsa, Balcao, sob o
codigo “MGLU3” e atua, preponderantemente, no comércio varejista de bens de
consumo, principalmente eletrodomésticos, eletrénicos e méveis, por meio de lojas
fisicas e virtuais ou por comércio eletrénico.

Através de suas controladas em conjunto, oferece servicos de operacoes de
empréstimos, financiamentos e seguros aos seus clientes. Sua sede social esta
localizada na cidade de Franca, Estado de S3o Paulo, Brasil. Em 31 de dezembro de
2017, a Companhia possuia 858 lojas, 10 centros de distribuicdo localizados nas regides
Sul, Sudeste, Centro-Oeste e Nordeste do Pais e atuava nos sites
www.magazineluiza.com.br e www.epocacosmeticos.com.br., de comércio eletronico.

ANALISE VERTICAL E HORIZONTAL DO BALANGO

Com a Andlise Vertical e Horizontal foi possivel identificar os percentuais de
aumentos e reducdes das contas do Balanco Patrimonial dos exercicios analisados.

Ao realizar a analise vertical Figura 1, observa-se que nos anos de 2014, 2015 e
2016 a grande maioria das origens de recursos sao provenientes de terceiros,
oscilando de 85% em 2014 para 90% em 2016. Ja em 2017 ocorre uma reducdo para
72%nos recursos de terceiros.

Grandes partes dessas origens estdo no curto prazo em todos 0s anos
avaliados. No ano de 2017 ocorreu um aumento de 17 pontos percentuais no
Patrimonio Liquido por causa de um aumento no Capital Social. Associado a esse
aumento no PL, as obrigagdes com terceiros diminuiram em 5 pontos percentuais no
curto prazo e 13 pontos percentuais no longo prazo.

A aplicagao dos recursos em todos os anos foram realizadas nas contas de curto
prazo, em especial no estoque de mercadorias para revenda que representam em
média 26% do Ativo Circulante nos anos avaliados.

Ao analisar as contas de Caixa e Fornecedores, observamos que ao decorrer dos
anos ambas tiverem um crescimento linear. Tal fato ocorre devido ao aumento de
compras a prazo, assim a empresa mantem mais recursos disponiveis no caixa, e
consequentemente aumenta suas obrigacdes a prazo. E outro fator que também
colabora para essas contas patrimoniais aumentarem se dd ao aumento nas vendas, ja
gue com mais receita de vendas entrando no caixa, a empresa estd aumentando seus
estoques com compras a prazo.
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Figura 1 — Andlise Vertical do Balango

ANALISE VERTICAL MAGAZINE LUIZA (PERCENTUAL)
ATIVO PASSIVO
CONTAS 2017 2016 2015 2014 CONTAS 2017 2016 2015 2014

|- CIRCULANTE 70,86 64,25 61,08 64,19 |I- CIRCULANTE 55,75 60,20 52,25 53,52
1- DISPONIVEL 254 2325 20,27 16,32 |1- FORNECEDORES 39,35 38,77 34,43 33,84
2-CLIENTES 16,73 952 791 1169 |2- EMPRESTIMOS E FINANCIAMENTOS 585 13,74 10,33| 11,18
3-OUTROS CREDITOS 5,05 531 831 835  [3- OBRIG. TRIB. E TRABALHISTAS 433 3,75 3,35 4,01
4-ESTOQUE 26,54 26,17 24,59 2784 |4- OUTRAS OBRIGAGOES 6,22 3,95 4,14 4,50
I1-NAO-CIRCULANTE 2914 | 3575 | 3892 | 3581

1-REALIZAVEL A L. PRAZO 10,10 13,34 13,79 982 |Il- NAO-CIRCULANTE 1630 2961| 3729 3221
2-PERMANENTE 19,04 24 25,13 2598  |IIl- PATRIMONIO LiQUIDO 27,95 10,19 10,46| 14,26
TOTAL ATIVO 100 100 100 100 |TOTALPASSIVO 100 100 100 100

Fonte: Elaborado pelo autor

Ao efetuar a andlise horizontal, pode-se notar que as origens de recurso a curto
prazo cresceram ao longo dos anos. As obrigacGes que mais contribuiram parra esse
aumento foram as com os fornecedores que cresceram aproximadamente 40% entre
2014 e 2017.

Os empréstimos e financiamentos dos anos de 2014 a 2016 cresceram
vertiginosamente. Entretanto, devido a um aumento do Patrimonio Liquido em 2017,
metade do valor desses Empréstimos do curto e do longo prazo foram liquidados. Tal
liguidacdo fez com que o Passivo Ndo Circulante diminuisse 60% em 2017 se
comparada a 2016.

Assim, podemos concluir que a empresa no ano de 2017 tem mais recursos
proprios para financiar sua atividade, vem quitando suas obrigacfes e adquirindo mais
de seus fornecedores.

Analisando as aplicagGes de recursos podemos observar que o Ativo Nado
Circulante em todos os anos se manteve estdvel. Assim a empresa aplicou a grande
maioria dos seus recursos no curto prazo. Esse que por sua vez praticamente dobrou
de tamanho entre 2014 e 2017, devido ao aumento de vendas a vista e a prazo da
empresa. Podemos comprovar esse aumento de faturamento devido ao fato das
contas de Caixa e Equivalentes e Contas a Receber terem dobrado de tamanho nos
exercicios analisados
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Figura 2 — Andlise Horizontal do Balango

ANALISE HORIZONTAL MAGAZINE LUIZA (PERCENTUAL)
ATIVO PASSIVO

CONTAS 2007 | 2016 | 2015 | 2014 CONTAS 2007 | 2016 | 2015 | 2014
|- CIRCULANTE 100,00 74,56 63,92 64,59 |I- CIRCULANTE 100,00 88,79 69,51 68,46
1- DISPONIVEL 10000 | 8480 | 6668 | 5162 |1- FORNECEDORES 100,00,  8L,00] 6488 61,31
2-CLIENTES 10000 | 4681 | 3506 | 4981 [2-EMPRESTIMOSE FINANCIAMENTOS | 100,00 1929 130,87 136,18
3- OUTROS CREDITOS 10000 | 8645 | 12198 | 11789 [3- OBRIG. TRIB. E TRABALHISTAS 100,00, 71,18 57,47] 66,04
4-ESTOQUE 10000 | 8108 | 6871 | 7478 |4- OUTRAS OBRIGACOES 100,00, 52,24 4939 51,63
I1- NAO-CIRCULANTE 10000 | 10087 | 9905 | 8761
1-REALIZAVELALPRAZO | 10000 | 10863 | 10127 | 6935 [ll- NAO-CIRCULANTE 100,00 149,37 169,62 140,89
2-PERMANENTE 10000 | %76 | 9788 | 9730 [lI-PATRIMONIO LiQUIDO 10000 2997 27,76 36,38
TOTALATIVO 100 82 74 71 |TOTALPASSIVO 10000 82,22 7416 71,30

Fonte: Elaborado pelo autor
ANALISE VERTICAL E HORIZONTAL DA DRE

Ao analisar as Demonstra¢des de Resultado do Magazine Luiza S/A observamos
gue com a copa do Mundo de 2014 sediada no Brasil houve um grande volume de
vendas no comércio brasileiro, e com o Magazine Luiza ndo foi diferente. Um
investimento menor no marketing associado a crise financeira brasileira fizeram com
gue a receita de vendas nos dois anos seguintes fossem menores que a registrada no
ano da copa. Com uma receita mais timida e o nivel de despesas se aumentando
ocorreu um prejuizo no exercicio de 2015.

Em 2016 apesar de o faturamento ter aumentado préximo dos niveis de 2014,
o Lucro Liquido do exercicio foi ligeiramente menor por causa do Resultado Financeiro
negativo no ano.

Em 2017 ocorreu um aumento na Receita Liquida de aproximadamente 26% em
comparagdo com 2016. Os custos e despesas também cresceram, mas
proporcionalmente menores que a receita, fazendo assim que o Lucro Liquido do
Exercicio seja o maior de todos os anos analisados.
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Figura 3 — Andlise Vertical da DRE

DRE MAGAZINE LUIZA - ANALISE VERTICAL (PERCENTUAL)

2017 2016 2015 2014
RECEITA LIQUIDA DE VENDAS 100 100 100 100
(-) Custos da Atividade - 70 |- 69 71 72
LUCRO BRUTO 30 31 29 28
(+-) Receitas(Despesas) Operacionais com vendas - 18 |- 19 19 18
Despesas Gerais e Administrativas - 4 |- 5 5 5
Perdas com Crédito de Liquidagdo duvidosa - 0 |- 0 0 0
Depreciagdo e Amortizagdo - 1] 1 1 1
Resultado de Equivalencia Patrimonial 1 1 1 1
Qutras receitas operacionais liquidas 0 0 0 0
LUCRO OPERACIONAL ANTES DO RESULTADO FINANCEIRO 7 6 4 5
Resultado Financeiro - 31| 5 5 4
LUCRO ANTES CSLLE IRPJ 4 1 2 1
CSLLe IRPJ - 1 0 1 0
LUCRO LIQUIDO DO EXERCICIO 3 1 1 1
Fonte: Elaborado pelo autor
Figura 4 — Analise Horizontal da DRE
DRE MAGAZINE LUIZA - ANALISE HORIZONTAL (PERCENTUAL)
DRE MAGAZINE LUIZA 2017 2016 2015 2014
RECEITA LiQUIDA DE VENDAS 100 79 75 82
(-) Custos da Atividade - 100 79 76 85
LUCRO BRUTO 100 81 72 75
(+-) Receitas(Despesas) Operacionais com vendas - 100 84 81 82
Despesas Gerais e Administrativas - 100 90 86 83
Perdas com Crédito de Liquidagdo duvidosa - 100 62 73 54
Depreciagdo e Amortizagdo - 100 93 88 80
Resultado de Equivalencia Patrimonial 100 73 88 116
Outras receitas operacionais liquidas 100 37 55 67
LUCRO OPERACIONAL ANTES DO RESULTADO FINANCEIRO 100 65 38 55
Resultado Financeiro - 100 123 118 88
LUCRO ANTES CSLLE IRPJ 100 16 |- 31 27
CSLLe IRPJ - 100 |- 11 |- 93 2
LUCRO LiQUIDO DO EXERCICIO 100 22 |- 17 33

Fonte: Elaborado pelo autor

INDICES DE LIQUIDEZ E RENTABILIDADE

Os indices de Liquidez Corrente do Magazine Luiza em todos os anos foram
maiores que “1”, indicando que a empresa possuia condi¢bes de pagar seus
compromissos no curto prazo com seus bens do mesmo prazo.

O Indice de Liquidez Seca mostra que em 2014 a empresa precisava vender 32%
do seu estoque para saldar suas dividas. Esse indice reduziu para 30% em 2015, mas
aumentou para 37% em 2016. No ano de 2017 com melhores resultados, o Magazine
Luiza precisava vender apenas 20% do estoque para saldar as suas obrigagdes de curto

prazo.

15 | Revista do COMINE, vol. 3, n. 3, set./dez. 2019 / ISSN 2527-2535




JMIN

CONGRESSD MINEIRD DE BMPREENDEDORISMO

A partir do ano de 2016 o Indice de Liquidez Geral passou a apresentar um
resultado significativo, de cada RS1,00 a pagar, a empresa possuia R$1,11 em caixa ou
a receber. Em 2017 a Liquidez Geral saltou para 1,12

Na Liquidez Imediata, podemos observar que a empresa sempre dispds de
recursos para honrar suas obrigacdes. Assim em 2014, para cada RS1,00 de divida, a
empresa possui 30% do valor em caixa para quitar seus compromissos. E em 2015 e
2016 esse valor sobe para 39% aumentando ainda para 40% no ano de 2017.

Figura 5 — indices de Liquidez

iMDICES DE

PRE-AMALISE 2.017 | 2.016 2015 2014
UOUIDEZ

Indica quanto a Empresa possui de AC
Liquidez Corrente | para cada RS 1,00 de passivo circulante. 1,27 1,07 1,17 1,20
Ouanto maior, melhor.

Indica quanto a Empresa possui de AC
Liquidez Seca liquido para cada RS 1,00 de passivo 0,80 0,63 0,70 0,68
circulante. Ouanto maior, melhor.
Indica quanto a Empresa possui de
Liquidez Geral AC+RLP para cada RS 1,00 de divida total. [ 1,12 1,11 0,81 0,86
Ouanto maior, melhor.

Indica quanto a Empresa possui em Caixa
Liquidez Imediata | para cada RS 1,00 de divida total. Ouanto 0,40 0,39 0,39 0,30
maior, melhor.

Fonte: Elaborado pelo autor

Em 2014, a Margem Liquida teve um indice de 1,31%, em 2015 observa-se que
o indice de lucratividade ficou negativo devido a um prejuizo apurado nesse ano, e
com um aumento de receita liquida de vendas em 2017 que passou de 9,5 bilhdes em
2016 para 11,9 bilhdes em 2017, a lucratividade saltou de 0,91% para 3,25%.

Conforme observamos na tabela, ndo ha Rentabilidade sobre o Patrimonio
Liquido em 2015 ja que o indice ficou negativo em 11%. Em 2016 houve uma retomada
de crescimento no indice para 13,93% e aumentou mais 5 pontos em 2017.

Figura 6 — indices de Rentabilidade

i MDICES DE

RENTA B LI DA DE PRE-ANALISE 2.017 2.016 2.015 2.014

Indica quanto a Empresa obtémde
superavit para cada RS 1,00 de ativo 5,24% 142% | -1,19% | 2,43%
total. Ouanto maior, melhor.

Indica quanto a Empresa obtémde
Margem Liguida | superavit para cada RS 1,00 de receita 3,259% 0,91% | -0,73% | 1,31%
liquida. Duanto maior, melhor.

Rentabilidade do
Ativo

Indica quanto a Empresa obtémde
superavit para cada RS 1,00 de
patrimdnio liguido, em meédia no
exercicio. Ouanto maior, melhor.

Rentabilidade do
Patrimonio 18,76% | 13,93% | -11,40% | 17,04%
Liquido

Fonte: Elaborado pelo autor
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ANALISES DOS IMPACTOS NOS INDICADORES RELACIONADOS A CRISE ECONOMICA

Com o aumento das taxas de juros e a diminuicdo da renda dos consumidores,
as vendas do comércio varejista brasileiro despencaram em 2015 e fecharam o ano em
gueda de 4,3%. O Magazine Luiza sofria com a queda nas vendas, teve um prejuizo no
ano e suas acdes sofreram uma baixa de 70% em 2015.

Em 2016, depois de um prejuizo de 66 milhdes de reais em 2015, o Magazine
Luiza teve lucro de 16 milhGes de reais no primeiro semestre deste ano. Os resultados
ficaram tdo acima do esperado que as a¢bes da varejista subiram 410% no ano de
2016, a maior alta da Bovespa. Para essa mudanca ocorrer foi necessario se
reorganizar e inovar. Em 2016 houve um grande trabalho a fim de reduzir custos, e a
empresa decidiu investir no que tem de diferente de seus principais concorrentes: a
forte integracdo entre as lojas de tijolo e as vendas online. Foram realizados
investimentos em tecnologia a fim de melhorar o atendimento e reduzir custos.

Em 2017 o resultado dessa mudanca no cendrio de crise foi ainda melhor,
houve 56,2% de crescimento nas vendas online, e um crescimento de 12% nas lojas
fisicas. As acbes do Magazine Luiza acumulam ganhos de mais de 52% na Bolsa, de
janeiro a junho de 2017. Os papéis da varejista tém sido negociados por cerca de 120
reais. Com esse desempenho na B3, a companhia alcangou o valor de mercado de
23,40 bilhoes de reais. E ao final do exercicio foi apurado um lucro liquido de 389
milhGes de reais.

CONSIDERACOES FINAIS

O presente trabalho teve como finalidade fazer um estudo sobre a situacdo
econdmico-financeira analisando as demonstracGes contabeis do Magazine Luiza S/A
entre os anos de 2014 e 2017.

Os resultados obtidos pela andlise a partir dos indices de liquidez mostrou que
o Magazine Luiza apresentou bons indices no tocante a capacidade de pagamento de
suas obrigacdes, tanto no curto quanto no longo prazo em todos os anos. Mesmo
durante o periodo de crise a Liquidez Corrente indicava que o Magazine Luiza possuia
recursos suficientes no curto prazo para quitar suas obrigacdes também do curto
prazo. O indice que era de 1,20 em 2014 caiu para 1,07 em 2016 e voltou a crescer
em 2017 com indice de 1,27.

Em relacdo aos indices de rentabilidade, pela andlise dos indicadores, as
variacoes foram evidentes. Os bons indices em 2014 podem ser observados na
Rentabilidade do Ativo de 2,43% e Rentabilidade do PL em 17,04%. Esses indices
cairam em 2015 para 1,19% e 11,4% respectivamente. A empresa se recuperou em
2016 com melhoria nos indices, e em 2017 apresentava 5,24% de Rentabilidade do
Ativo e 18% de Rentabilidade do Patrimonio Liquido.

Em 2017 ocorreu um grande aumento no volume de vendas, que culminou
numa receita liquida de vendas recorde de quase 12 bilhdes de reais. Essa receita
associada com gastos controlados fez com que o Magazine Luiza registrasse o maior
lucro de todos os anos analisados cerca de 389 milhdes de reais.
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Conclui-se, portanto, que a empresa apresentou um resultado satisfatério,
gerando motivacdo e empenho para crescer ainda mais nos préximos anos.

Considerando as contribuicdes deste estudo, sugere-se a aplicacdo desta
pesquisa em outras empesas do mesmo ramo de atividade, fazendo comparacdes de
desempenho entre elas.
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