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RESUMO

Com o proposito de impulsionar a pratica e a aplicacao do controle biologico
no manejo de pragas em lavouras, o jornalismo agropecuario surge, neste
artigo, como instrumento de ligagao no sentido de levar informacao acerca
do método de controle aos produtores rurais e demais pessoas ligadas a
area agropecuaria, suprindo a escassez de conhecimento acerca do assunto,
na tentativa de quebrar a resisténcia quanto a técnica. O trabalho baseou-
se em pesquisa quantitativa com amostragem nao probabilistica e amostra
por conveniéncia. Todavia, o resultado das pesquisas confirmou a caréncia
de informacao sobre a tematica, o interesse do publico-alvo pelo assunto e o
desejo deste de aderir a uma postura sustentavel na agricultura. Constatou-
se ainda a preferéncia por veiculos de comunicagcao ligados ao suporte
internet, seguido por revista, além da viabilidade mercadolégica do produto
final. Em suma, visando a satisfazer a preferéncia do publico, propos-se a
criacao de paginas em redes sociais com divulgacao de matérias especificas
e atualizadas sobre o controle bioldogico, além de uma revista impressa
semestral, tambem disponibilizada na plataforma Issuu.

PALAVRAS-CHAVE: Impulsionar; controle biologico; jornalismo especializado;
Jornalismo agropecudrio.

ABSTRACT

In order to promote the practice and application of biological control in
crop pest management, agricultural journalism emerges, in this article, as
a linking tool in the sense of bringing information about the control method
to farmers and other people linked to the agricultural area, supplying the
lack of knowledge about the subject, in an attempt to break the resistance
on the technique. The work was based on a quantitative research with non-
probabilistic sampling and sample by convenience. However, the results of
the surveys confirmed the lack of information on the subject, the interest of
the target audience for the subject and the desire to adhere to a sustainable
position in agriculture. It was also observed the preference for communication
vehicles linked to the internet, followed by the magazine, besides the proof
of the marketing viability of the final product. In short, in order to satisfy the
public preference, it was proposed to create social media pages with specific
and up-to-date information on biological control, as well as a semi-annual

printed magazine, also available on the Issuu platform.

KEYWORDS: Boost. Biological Control. Specialized Journalism. Agricultural
Journalism.




O IMPULSIONAMENTO DO CONTROLE BIOLOGICO
POR MEIO DO JORNALISMO ESPECIALIZADO

INTRODUCAO

A humanidade vive um periodo de profundas
transformacgdes nas estruturas sociais. O cenario
globalizado trouxe novos interesses e necessidades
para a sociedade, fragmentando-a em grupos com
distintas dedicacdes, em que cada qual elege suas
prioridades.

Diante disso, a funcao atribuida aos jornalistas de
transmitir informagdes relevantes para a sociedade
vem se alterando, significativamente, ao longo do
tempo. A logica de informar o que o publico precisa
saber vem sendo substituida pelo ato de informar
aquilo em que o publico tem interesse, ao procurar
atender especificidades e dirigir-se a publicos
diferenciados. E o que confirma Ana Carolina
Abiahy (2000, p. 5).

O desenvolvimento do jornalismo especializado
esta relacionado a essa logica econdémica
que busca a segmentac@o do mercado como
uma estratégia de atingir 0os grupos que se
encontram tdo dissociados entre si. Muito
alem de ser uma ferramenta mais eficaz de
lucro para os conglomerados mididticos, o
jornalismo especializado € uma resposta a
essa demanda por informacgdes direcionadas
que caracteriza a formac¢do das audiéncias
especificas (ABIAHY, 2000, p. 5).

No Brasil, um dos segmentos de mercado de
relevante destaque é o agronegocio - importante
gerador de pautas, mas com um cenario de
informacoes, talvez, pouco explorado. O homem do
campo se tornou gerenciador de um dos grandes
capitais econémicos do pais e estda em constante
busca por novas tecnologias e solu¢des para suas
propriedades. Esse fator oportuniza o jornalismo
especializado em agropecuaria.

Sustentabilidade € o termo que conquistou
a agricultura e a pecudria. A expressao,
ecologicamente correta, tem por objetivo suprir
as necessidades dos seres humanos sem
comprometer o futuro das proximas geracoes.
Nessa linha de entendimento, a perspectiva
€ reduzir progressivamente a dependéncia
exagerada de produtos quimicos prejudiciais a
saude humana. Uma das alternativas tem sido o
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investimento no controle biologico, cuja premissa
basica, apresentada por Melo e Azevedo (1998,
p. 262), consiste em utilizar inimigos naturais para
controlar insetos e pragas de culturas agricolas.
Ha ainda uma grande confusao entre os conceitos
e praticas envolvendo o controle bioldgico,
sobretudo o aplicado, o que levou Parra (2006, p.
14) a elencar entre as possiveis causas da baixa
utilizacao o preconceito e a desinformacao.

Desse modo, surge a seguinte questao, que vem a
se tornar o problema deste estudo: “‘como se valer
das ferramentas comunicacionais para impulsionar
o controle biologico em cenario nacional?”
Isto porque a comunicagcao oferece diversos
mecanismos com o poder de alavancar produtos
e servigos. Neste contexto, pressupde-se que a
informacao, por meio do jornalismo especializado,
sera ferramenta primordial, a qual ira propagar
conhecimento acerca do manejo bioldgico a
diferentes publicos.

Acredita-se ainda que exista a auséncia de meios
de comunicagdo especializados na produgao
de noticias claras e precisas acerca do controle
biologico. Diante disso, delimita-se o tema deste
artigo como o impulsionamento do controle
biologico por meio do jornalismo especializado,
com entendimento e conhecimento das causas
de sua utilizacao, bem como identificacao de
estratégias de estimulo.

O objetivo & suprir a caréncia de informacao
compreensivel e acessivel no que diz respeito ao
controle biolégico, em meio social, em que estao
inseridos produtores e agricultores rurais, bem
como empresarios e demais cidadaos ligados ao
setor agropecuario.

Desenvolvimento

Entende-se que a comunicacao vem, cada vez
mais, se transformando em um meio essencial
para a vida cotidiana. Como afirma Serra (2007, p.
1), "a comunicag¢ao assumiu um lugar tado central
nas nossas sociedades que se tornou corrente a
afirmacao de que vivemos em plena sociedade da
comunicacao”. Diante dessa constatacao do autor,
pode-se perceber como a comunicagao tornou-se
importante para as mais variadas facetas sociais.
Partindo dessa assercao, o jornalismo, inserido no

ambito comunicacional, assume uma importante
funcdo: a de organizar aquilo que é de interesse
de seu publico receptor e, mediante os critérios
de cunho profissional, da melhor maneira possivel,
transmitir a veracidade dos fatos para a sociedade.
Abiahy (2000, p. 13) ressalta que, diante da
Sociedade da Informacao, em virtude da enorme
variedade noticiosa, as particularidades no
momento de escolha das noticias tornaram-
se muito importantes para a grande maioria do
publico, o qual ficou mais sensivel a procurar
assuntos sobre determinada area.

As informacées de interesse pessoal tornaram-
se mais importantes para a maior parte dos
leitores do que assuntos que ao longo do
tempo eram reconhecidos como fundamentais
para a sociedade inteira. Provavelmente esta
€ a consequencia da evolucdo dos meios de
comunica¢@o. A Sociedade da Informacgdo,
ao oferecer tanta variedade de veiculos
informativos, aumentando a capacidade de
escolha do receptor, tornou-o mais qualificado
a identificar-se com determinado material
informativo (ABIAHY, 2000, p. 13).

A especializacdao consiste em levar
especificidade as pessoas que procuram cada vez
mais por noticias aprofundadas, amplas e da area
que lhes interessa. Abiahy (2000, p. 7) diz 0 seguinte
sobre essa questao:

A funcdo do jornalismo frente a sociedade
vem sendo alterada ao longo do tempo
paralelamente as mudancas das estrategias
de producdo jornalistica. Quando iniciou, o
Jjornalismo cumpria a funcdGo de expressdo
ideologica, sendo os jornais eminentemente
politicos, o jornalista era um articulista, e a
informacdo era destinada a uma doutrinagdo,
uma forma de panfletagem intelectual. Quando
0s jornais tornam-se empresas, a informagcdo
adquire a condicGo de bem publico, servico
a comunidade e o jornalista € o mediador, o
reporter que presta essa funca@o. Entretanto o
Jjornalismo sempre procurou atingir publicos
amplos, cumprir esta fung¢do de unir as pessoas
em torno de uma informag¢do comum. Quando
o jornalismo especializado desenvolve-se com
maior express@o, percebemos que esse publico
receptor passa a ser considerado em sua

especificidade (ABIAHY, 2000, p. 7).

Lage (2005), por exemplo, sugere que €& mais
econdmico e produtivo para a sociedade que o
jornalista se especialize. O autor afirma que nao faz
sentido que um especialista de outra area transmita
as noticias e/ou as informagdes ao publico, pois,
para isso, € mais vantajoso ter o profissional
jornalista que se baseia em critérios especificos de
seu campo de atuacao. Além de tudo, o que fere a
ética jornalistica pode nao ferir a de um profissional
de outro setor.

O autor ainda exemplifica que “um professor
de primeiro grau nao precisa ser crianca para
comunicar-se com seus alunos, nem um medico
abandonar o que sabe para expor um diagnostico a
alguem” (LAGE 2005, p. 109). Assim, seguindo a linha
do autor, nota-se que o mais crivel e indicado € que
o jornalista se especialize e ndao que seu papel seja
transferido a outra pessoa de area diferente.

A Teoria da Cognicao, por exemplo, tambéem
proposta por Lage (2005, p. 111), enfatiza de
maneira ainda mais presumivel tal definicdo. Lage
diz que o jornalista especializado nao necessita
exatamente ser um cientista na area em que atua,
mas deve dispor do maximo de informacodes e
conhecimentos para conseguir transmitir para a
sociedade, da melhor forma possivel, aquilo que
deseja. O jornalista especializado carece, portanto,
de criar um modelo mental mais amplo e refinado,
alusivo ao campo de seu dominio (LAGE, 2005, p.
111).

Entre diversas ramificagdbes do jornalismo
especializado, depara-se com o agropecuario,
também denominado jornalismo em agronegocio
ou agribusiness. Voltado a assuntos relacionados ao
campo, tem sido pautado por diferentes meios de
comunicacao (radio, telejornais, revistas, internet,
canais de assinatura, entre outros), principalmente
por aqueles que adotam a tematica rural.

Ferreira e Silva (2012, p. 3) afirmam que

o jornalismo especializado no agronegdcio
esta cada vez mais modificando o cendrio da
comunicag¢@o nacional. Antes, somente aqueles
que se consideravam produtores rurais eram
informados por este campo da comunicacdo.
Poréem, o agronegocio foi ganhando espaco
e este jornalismo comecou a acolher todos
0s publicos com uma linguagem facil. Temos,
entdo, um novo leitor, nGo mais considerado
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ignorante e com poucas informacées. O
produtor rural ndo é mais visto como um caipira
que desconhece 0s meios tecnologicos e ndo
entende a relativa importancia das midias.
Este caipira da zona rural se tornou um grande
empresario gerenciador de um dos grandes
capitais econémicos do pais (FERREIRA; SILVA,
2012, p. 3).

Com atencao maior da midia em relacao a tematica
rural, as pautas geradas sobre o assunto fazem
com que os profissionais dessa area trabalhem
com informagdes extremamente especificas.
Alem disso, € importante que a midia considere a
presenca cada vez mais marcante da tecnologia no
meio agrario. E o que explica Mourdo (2012, p. 4):

Esse profissional rural precisa estar ciente da
evolugcéo dos modos de producdo no campo,
os fertilizantes, agrotoxicos e maquinas. Saber
tambem da especializacdo pela qual as
fazendas passam semelhante ao que ocorreu
com as industrias devido ao crescimento do
capitalismo. A midia rural precisa considerar
que a tecnologia se faz cada vez mais presente
no meio agrario, com maquindrios modernos
e setores da producéGo computadorizados. O
Jjornalismo precisa retratar as politicas publicas
no meio rural, que interferem muito no setor
(MOURAOQ, 2012, p. 4).

Rossi (1980, p. 75) comenta que especialistas
escrevem para especialistas e nao para um
publico em geral. Entdo, o que muitas vezes
escreve, por exemplo, um agrobnomo, acaba se
tornando algo indecifravel para aqueles que nao
tém uma formacao cientifica na area. O trabalho
jornalistico é totalmente o oposto, ou seja, ele tem
a funcao de levar informacdes claras, objetivas e
compreensiveis para o publico.

Para os agricultores, a comunicacao foi um dos
fatores principais na mudanca do ambiente
rural, como confirmou Silveira (1994, p. 43). ‘a
comunicacao foi concebida como instrumento
de persuasao, que garantiia a mudanca de
comportamento dos agricultores no sentido de
adotar novas tecnologias”.

Com essa demanda surge a oportunidade de
criar um veiculo de comunicagao especializado,
de forma a impulsionar o controle bioldégico por
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meio de informagdes de qualidade, destacando a
importancia dos principios de postura ética frente
a preservacao ambiental e responsabilidade social.
O meio de comunicacao ira possibilitar a quebra
de resisténcia do publico-alvo, ao disseminar
conhecimento e informacao com credibilidade
sobre controle biologico, alem de facilitar a
compreensao do agricultor quanto a estudos
e pesquisas complexas do manejo biolégico e
fomentar o desenvolvimento do controle biologico.
Para impulsionar o controle bioldégico em
ambito nacional, por intermédio de um meio de
comunicacao especializado, faz-se necessario
primeiramente entender a importancia de aliar
determinadas Teorias da Comunicacao aos critérios
de noticiabilidade. A partir dessa ligacao, algumas
técnicas especificas serao utilizadas, passando
pela selecao, elaboracao, verificacao e publicagao
do fato informativo especializado (QUESADA, 2004,
p. 123). Sendo assim, serdo mencionadas a seguir
as teorias consonantes ao tema deste artigo.

A comecar pela teoria do Gatekeeper, criada
em 1947, nos Estados Unidos, por Kurt Lewin,
como forma de consideracao ao jornalismo e
ao seu poder. Ela estuda as caracteristicas que
levam uma mensagem a ser ou nao divulgada
na midia, dependendo de cada veiculo e de
seus pressupostos particulares como relevancia,
influéncia, confiabilidade, contexto politico-social e
até mesmo politica empresarial.

O processo de producao da informacao € um
processo de escolhas, no qual o fluxo de noticias
tem que passar por diversos “portdes’ (gates) ate
a sua publicacdo. Segundo Fernandes (2011, p. 5),

Kurt Lewin foi o primeiro autor com
preocupacdes sociais na area da comunica¢cao
de massas a indicar que a passagem de
uma noticia por determinados canais de
comunicacdo depende de ‘portées” (gates) que
funcionam dentro desses mesmos canais de
comunicacdo (FERNANDES, 2011, p. 5).

No entanto, conforme Traquina (2013, p. 142), “[..] as
noticias publicadas resultam da intencionalidade
do jornalista. O profissional, assim, realiza uma
selecao arbitraria e a noticia se torna “produto das
pessoas e das suas intengdes” (TRAQUINA, 2013, p.
142).

Desse modo, Traquina (2013 p. 150) considera
que esses portdes “sdo regidos ou por regras

imparciais ou por um grupo no ‘poder™ que tem
o papel de decidir o que aprovar e o que rejeitar.
Por conseguinte, atribui-se a explanar a teoria
que surgiu como forma de aperfeicoamento do
Gatekeeper: o newsmaking. Kurt Lewin criou esta
teoria em 1950. O newsmaking pressupde que as
noticias sao como sao, porque a rotina industrial de
producao assim as determina. Segundo Hohlfeldt
(2015, p. 64), o termo “em uma traducao livre seria
fazedores de noticia ou a criacao da noticia”

Pena (2005, p. 105) explica que “embora o jornalista
seja participante ativo na construcao da realidade,
nao ha uma autonomia incondicional em sua
pratica profissional, mas sim a submissao a um
planejamento produtivo. As normas ocupacionais
teriam maior importancia do que as preferéncias
pessoais na selecao das noticias" Os estudos
no newsmaking representam uma tentativa para
descrever as praticas comunicativas que geram as
formas textuais recebidas pelos destinatarios.
Logo, entende-se que, no cotidiano, imprevistos
acontecem. Os emissores da noticia estao sujeitos
a se depararem com uma superabundancia de
fatos rotineiramente. Wolf (1995, p. 175) afirma que
‘a noticiabilidade é constituida por um conjunto de
elementos através dos quais o orgao informativo
controla e gere a quantidade e o tipo de
acontecimentos, dentre os quais ha que selecionar
a noticia”,

Portanto, diante desta situacao, assimila-se que,
para que haja a possibilidade de produzir noticias
e manter o trabalho jornalistico organizado,
€ necessario recorrer aos valores/noticia,
‘componentes que buscam responder a classica
pergunta; quais o0s acontecimentos que sao
considerados  suficientemente  interessantes,
significativos e relevantes para serem noticiados?"
(WOLF, 1995, p. 195).

E valido mencionar que os valores-noticia sdo o
senso comum das redagodes, quando se considera
que qualquer jornalista sabe dizer o que € noticia e
0 que nao &, de acordo com 0 senso comum.
Assim sendo, as teorias explicitadas se encaixam
na tematica do estudo, pois propiciam ao jornalista
a autonomia de selecionar noticias de carater
relevante para a sociedade. No que concerne
a questao-problema do projeto de que trata
este artigo, ("Como se valer das ferramentas do
jornalismoespecializado paraimpulsionarocontrole
biologico em cenario nacional?"), € importante que
o jornalista se especialize no setor agropecuario, a

fim de adquirir conhecimentos frente aos conceitos
especificos da area de atuacdo. E consideravel
entender as Teorias da Comunicacao para utilizar,
na pratica, determinados conceitos condizentes ao
meio de informacao especializado em que se ira
atuar, bem como os critérios de noticiabilidade que
sao indispensaveis na producao da noticia.

Entre algumas das hipdéteses mensuradas, aléem
da escassez de informacao clara, objetiva e
compreensivel, depara-se com a resisténcia por
parte dos produtores rurais em utilizar o controle
biologico como forma de manejo de pragas. O
veiculo de comunicagao age como facilitador para
a compreensao do agricultor quanto a estudos e
pesquisas complexas sobre agronegocio.

A fim de comprovar as hipoteses, foi definido que
a pesquisa deveria ser mensurada a partir da
concepgao do publico-alvo sobre o tema, bem
como de conceitos bibliograficos e com base
no modo em que os veiculos de comunicacao
referem-se ao controle bioldgico.

O projeto de que trata este artigo utilizou os
seguintes métodos para validar as hipoteses:
pesquisa bibliografica, analise de conteudo e
pesquisa quantitativa, com amostragem nao
probabilistica, com amostras por conveniéncia. A
primeira foi fundamentada na literatura pertinente
ao tema; a segunda teve por base veiculos de
comunicacao no setor do agronegocio; e a terceira
e ultima deu resposta a viabilidade mercadologica
do produto final.

Resultados e concluséo

Preliminarmente, foram identificados alguns dos
veiculos de comunicacao mais acessados e de
maior relevancia no setor do agronegocio, ja que
nao se conseguiu constatar meios de comunicacao
especializados no controle biologico, com
abordagens de facil entendimento ao produtor
rural. Sao eles: Telejornal Globo Rural, as revistas
A Granja e Agroanalysis e sites Agrolink, Embrapa
e Portal do Agronegodcio, que foram analisados no
periodo compreendido entre abril de 2016 e abril
de 2017.

O principal telejornal voltado para o agronegocio,
GloboRural, ndoteve nenhum conteudorelacionado
a essa tematica, dentro dos 52 programas exibidos
nesse tempo. A revista A Granja teve 13 edicdes
publicadas nesse tempo, estruturadas com 316
matérias; destas, quatro apresentaram a técnica
- intrinsecamente ou nao, de modo favoravel ao
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controle.

Com relacao a revista Agroanalysis, pdde-se
evidenciar que das treze revistas analisadas
entre abril de 2016 e abril de 2017, apenas duas
abordaram diretamente o controle biologico
como método de combate as pragas nos cultivos
agricolas, explicitando manejo, causas e ac¢des de
forma aprofundada e positiva. O controle biologico
de pragas foi citado superficialmente dentro do
contexto trabalhado em outras quatro matérias.

O portal Agrolink publicou 12.409 matérias
jornalisticas, nesse espaco de tempo, com
diferentes abordagens dentro de varios assuntos.
Verificou-se que apenas 32 reportagens
mencionaram o controle biolégico direta ou
indiretamente. Esse numero representa 0,39% do
total de todas as matérias veiculadas no site.

No portal da Empresa Brasileira de Pesquisa
Agropecuaria (Embrapa), dentro do periodo
estabelecido para a pesquisa, o site publicou 2.699
matérias com diversos conteudos, mas somente
112 retrataram a técnica do controle bioldgico,
como meio de controle de pragas. Ja no Portal do
Agronegocio, foram publicadas cerca de 25.000
matérias, mas apenas nove sao referentes a essa
modalidade de manejo de pragas.

A analise dos conteudos veiculados nos meios
de comunicacao comprovou a auséncia de
informacdes especializadas no controle bioldgico.
Dessa forma, o proximo passo foi entender
as percepcdes e predilecbes do publico-alvo
mediante o tema apresentado no artigo.

Com este proposito, foi aplicado um questionario
com 13 questdes a 613 pessoas, na Agrishow -
242 Feira Internacional de Tecnologia Agricola,
realizada em Ribeirao Preto, SP. Pdde-se obter
respostas de 336 agricultores ou produtores rurais,
87 agronomos, 33 revendedores ou comerciantes,
61 empresarios e 58 estudantes, de 12 estados
brasileiros de grande influéncia no ramo agricola:
Bahia, Espirito Santo, Goias, Mato Grosso, Minas
Gerais, Para, Parana, Rio de Janeiro, Rio Grande
do Sul, Santa Catarina, Sdo Paulo e Tocantins. A
predominancia dos participantes da pesquisa foi
de homens, mas a figura feminina, mesmo em
numero inferior, também se mostrou presente no
setor do agronegocio.

Além de perguntas relacionadas a idade, sexo,
regiao e profissao, o questionario também abordou
pontos como a espécie de cultivo do produtor rural;
as técnicas de controle de pragas que ele utiliza;
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o0 conhecimento acerca do manejo biologico; a
utilizacdo ou ndo do método bioldgico de controle
de pragas nas lavouras; a avaliagao acerca do
controle biologico e a percepcao do publico a
respeito do objetivo do projeto de impulsionar
o controle biologico atravées do jornalismo
especializado. Dos resultados, destacam-se os
graficos1a 3

Grafico 1. Percepcdo sobre auséncia de abordagem de controle

biologico no pais, em veiculos de comunicacao especializados:

H Sim
N N3o

N Talvez

Fonte: Dados da Pesquisa, 2017.

Com relacao a falta de veiculos de comunicacao
especializados em controle biologico no pais,
conforme o Grafico 1, péde-se verificar, nos dados
coletados, que 500 participantes afirmaram existir
uma escassez de informacdes especializadas no
tema. Outros 81 pesquisados responderam “talvez”
€ apenas 32 pessoas acreditam nao existir caréncia
de informacdes no setor.

Grdfico 2. O interesse do publico em obter mais conhecimento sobre o

controle biologico;

Fonte: Dados da Pesquisa, 2017.

O Grafico 2 mostra que 499 dos pesquisados

querem adquirir mais conhecimento em relacao a
tematica, 80 responderam “talvez’, e 34 pessoas nao
se interessam por absorver conhecimento sobre o
tema. Tais dados confirmam o interesse do publico-
alvo em adquirir essas informacgdes relacionadas
ao controle biologico, o que viabiliza o projeto e
certifica algumas das hipoteses levantadas.

Grafico 3. As opcoes de meios de comunicacdo escolhidas pelo publico,

para obter conhecimento sobre o controle biologico.
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M Jornal

H Radio

M Revista
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Fonte: Dados da Pesquisa, 2017,

Para nao deixar engessada uma predilecao
por um unico veiculo, a questao foi aberta para
escolha de mais de uma alternativa. Os dados
apresentados revelam que o maior indice de
preferéncia do publico-alvo pesquisado (499) é
pela internet; seguido de 254 para o género revista;
193 pela televisao, 49 para jornal; e 47 pelo radio.
Pode-se concluir que o veiculo mais acessado
pelos profissionais do meio rural € on-line, o que
comprova que a internet vem ganhando espaco
significativo nesta era globalizada.

A presente pesquisa, realizada em maio de 2017,
teve por finalidade obter resultados em relacao a
suposta viabilidade de um veiculo de comunicac¢ao
especializado em controle biologico no pais, a partir
da perspectiva dos pesquisados. Estrategicamente,
o local escolhido para a realizacao da pesquisa foi
a Agrishow, por receber visitantes do pais inteiro.
Percebe-se, por meio do resultado das pesquisas,
que o controle biologico é conhecido e visto de
forma positiva por maior parte dos pesquisados,
mas 62% nao o utilizam.

Esta afirmativa traz a tona a hipotese que pressupoe
que, embora os profissionais rurais conhecam
o controle biologico, muitos ndo o utilizam no
cultivo, devido a um preconceito estabelecido
em relacao ao metodo, seguido pela auséncia de
informacodes sobre o tema. Conforme a opiniao dos

participantes, de fato, ha uma caréncia de veiculos
de comunicagao especializados em controle
biologico no pais. Contudo, a partir da base de
dados, pode-se afirmar que 81% dos pesquisados
manifestaram interesse em adquirir informagdes
em relacdo ao controle biolégico, tendo por
preferéncia a internet, seguida de revista, televisao,
jornal e radio, respectivamente. Tais dados
sustentam o objetivo central do projeto: a criacao
de um veiculo de comunicacao especializado no
controle biologico.

Para ser capaz de desenvolver com eficacia o meio
de comunicacao pretendido, € necessario estruturar
conteudos relevantes; levar em consideragcao
critérios de noticiabilidade como proximidade,
clareza, precisao, significancia, continuidade,
entre outros; e ter embasamento a partir de
teorias da comunicacao. Estas peculiaridades
sao fundamentais no que tange ao processo de
producao da informacao especializada.

A comprovacao das hipoteses pelo resultado
das pesquisas confirma a viabilidade do veiculo
de comunicacao especializado, uma vez que
as suposicoes instauradas como a escassez de
informagdes compreensiveis e objetivas acerca
do controle biolégico, a resisténcia dos produtores
rurais quanto a utilizacao do método, o interesse do
publico em conhecer melhor o tema e a auséncia
de um meio de comunicacao especializado no
método de manejo de pragas, foram legitimados.
Nao obstante, nao se pode concluir o projeto
sem mensurar as relevancias social, académica
e mercadologica atreladas ao trabalho, uma
vez que este se justifica pela relevancia social,
posto que a impulsdao do controle bioldgico
beneficiara diretamente a sociedade, promovendo
a sensibilizacao sobre a adesao de uma postura
ética e responsavel frente a importancia dos
cuidados com o meio ambiente. Nesse sentido,
e relevante divulgar informagdes especificas que
nao sao transmitidas a sociedade a respeito da
saudabilidade da agricultura, de modo a contribuir
para o futuro das proximas geragoes.
Mercadologicamente, o projeto possui relevancia,
uma vez que as liderancas buscam, cada vez
mais, investir em praticas sustentaveis que
gerem real transformacdo para a comunidade.
Assim, a tendéncia é que os setores de produgao
do controle biologico obtenham destaque no
mercado. Diante disso, por meio do jornalismo
especializado, sera efetuada uma ligagao entre

e



empresas, consumidores, investidores e parceiros
do controle biologico. A implicacao desse elo sera
visualizada por meio da criacdo de oportunidades
para que agentes do mercado conhecam e
adquiram o controle e ainda encontrem espacos
para a divulgacao de acdes e resultados da adesao
ao controle biologico.

No tocante a relevancia académica, o projeto
contribuirda como arquivo de pesquisa, por abordar
conceitos e conteudos trabalhados ao longo do
cursodeJornalismo,comoastécnicasdojornalismo
especializado, capazes de difundir informacdes e
impulsionar produtos em meio social. O material
produzido podera servir para maior conhecimento
dos corpos docente e discente universitarios,
principalmente daqueles voltados para o ramo
agronémico, ao considerar que estes poderao ter
um maior conhecimento sobre o tema tratado.
Nesta linha de entendimento, como foi apontado
pelo publico da pesquisa, pressupde-se que o
veiculo de comunicacao atenda aos suportes
internet e/ou revista - eleitos com maior
abrangéncia. Recomenda-se, portanto, a criacao de
paginas em redes sociais (Facebook e Instagram),
com publicacdes regulares, interligadas as matérias
jornalisticas completas, que estarao disponiveis
na plataforma lIssuu, relacionadas ao controle
biolégico e ainda uma revista especializada no
metodo de manejo de pragas, com periodicidade
trimestral, distribuida em territorio nacional. Como
sugestao de titulo para ambos os veiculos de
comunicacao, propde-se a designacao Bio Manejo.
Consequentemente, entende-se que 0s meios
de comunicagcdo necessitam de parceiros ou
anunciantes para aumentar suas formas de
lucratividade. Posto isto, o laboratoério Farroupilha-
Lallemand (com sede em Patos de Minas-MG,
municipio onde serdo desenvolvidos 0os meios de
comunicacao), que ha dez anos atua no mercado de
controle biologico de pragas e doengas agricolas
e € 0 maior produtor de Trichoderma7 do mundo,
venha a ser o potencial cliente/ patrocinador/
parceiro/anunciante dos meios de comunicagao
objetivados.
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